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为公开、公正、公平的做好【观都郡】项目（备案名：观都郡）
6#号楼住宅销售工作，特制定线上公开摇号选房销售方案如下：
一、房源情况

观都郡本次预售3号、6号楼装修住宅共计134套，其中参与
认筹、摇号选房的均为6号楼装修住宅共计3套，所在层分别为十
六、十七、十八楼。（其余118套房源面积均＞144㎡不参与此次摇
号，由开发商自行销售；按土地出让合同要求其中13套房源无偿
移交政府，不参与此次摇号）。
二、优先刚需购房

1.为满足刚需购房家庭的住房需求，本次3套房源，安排50%
（即 2套）优先满足无房户首次购房的刚性需求。刚需认筹购房
家庭数量小于刚需房源数量时，剩出的刚需房源自动划为非刚需
房源。刚需房源与非刚需房源在面积、户型、楼层、朝向等方面具
备同等品质。刚需房源和非刚需房源将在售楼现场进行公示（刚
需房源与非刚需房源详见附件）。

2.刚需认筹购房家庭，应当符合以下条件：认筹人户籍所在
地在蕉城、东侨；认筹人的购房家庭（指夫妻双方及未成年子女，
下同）在宁德市中心城区（指规划区内的蕉南、蕉北、城南、金涵、
漳湾、三都、飞鸾、七都、八都，下同）名下无住房。

3.购房家庭认筹采取认筹户如实申报方式，不实者予以取消
该家庭全部成员认筹资格及购房资格。
三、认筹规则

1.认筹对象：符合购房条件的购房意向人，以家庭（夫妻双方
及未成年子女为一个家庭）为单位申请认筹，参与摇号。每个家
庭只能申请1个认筹名额。

2.认筹时间：2021 年 11 月 20 日-2021 年 11 月 24 日(为期 5
天)，每天上午 9：30-11：30，下午 14：00-16：00，逾期不予办理认
筹事宜。（取证起十天内，具体认筹时间以我公司现场公示为准）

3.认筹地点：观都郡项目营销中心
4.认筹需提供材料：

宁德本市（含下属县市）户籍认筹人应提供：

❶夫妻双方二代身份证原件及复印件 2份❷婚姻证明材料
原件及复印件2份❸夫妻双方户口簿原件及复印件2份❹最近1
个月内在中国人民银行查询的夫妻双方《个人信用报告》原件及
复印件 2份❺指定银行定存 10万元的凭证❻认筹人夫妻双方及
未成年子女的房屋信息承诺书原件及复印件 2份❼征信承诺书
原件 1份❽《认筹协议书》原件及复印件 2份❾若非本人到场认
筹，代理人需提供经公证处公证的委托书原件及复印件 2份、委
托人身份证复印件2份、受托人身份证原件及复印件2份。
非宁德本市户籍认筹人应提供：❶夫妻双方二代身份证原件及复印件 2份❷婚姻证明材料
原件及复印件2份❸夫妻双方户口簿原件及复印件2份❹最近1
个月内在中国人民银行查询的夫妻双方《个人信用报告》原件及
复印件 2份❺指定银行定存 10万元的凭证❻认筹人夫妻双方及
未成年子女的房屋信息承诺书原件及复印件 2份❼征信承诺书
原件1份❽《认筹协议书》原件及复印件2份❾认筹人在宁德市中
心城区累计缴纳6个月及以上(从认筹之日起往前推）的个人所得
税或社会保险证明原件及复印件2份􀀡􀀪若非本人到场认筹，代理
人需提供经公证处公证的委托书原件及复印件2份、委托人身份
证复印件2份、受托人身份证原件及复印件2份。
四、开盘注意事项

由于疫情期间，结合政府相关文件精神，保障客户的健康和安
全，人员不能集体聚集，故采用直播公证摇号形式，将通过钉钉平台
直播，全程直播摇号，邀请三都澳公证处、市住建局、东侨房管局工作
人员现场监督，保证现场摇号过程公平公正性，届时所有认筹客户提
前下载钉钉APP并认证，直播间号码将现场公示并由置业顾问专项
告知所有认筹客户，请广大认筹客户摇号当天及时进入直播间监督
摇号，保持手机网络通畅，确认是否中签。安排少量人员至现场完成
认筹工作；开盘选房仅安排1人至现场选房，具体开盘形式，开盘时
间、开盘地点及开盘注意事项详见【观都郡】营销中心公示。

宁德宇望房地产开发有限公司
2021年11月20日

公 告
中国体育彩票福建31选7附加第21309期开奖公告

开奖日期：2021年11月19日
本期开奖号码：08+11+19+21+26+27+30 05
本期出球顺序：27+21+26+19+30+11+08 05

本期销售金额：971300元。
本 期 任 选 六 中 六 出 自 ：福 州

3501022600门店（2注）
1740057.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为 2022年 1月 18

日，逾期作弃奖处理。
第21310期开售时间：2021年11月

19日19：30：00，止售时间：2021年11月
20日19：00：00。

投注方式
任选一
任选二
任选三
任选四
任选五

任选六中六
任选六中五
任选六中四
猜单双一单
猜单双二单
猜单双三单
猜单双四单
猜单双五单
猜单双六单
猜单双七单
猜单双全单
猜单双全双

本地中奖注数
87注
592注
1042注
212注
27注
2注
31注
812注
0注
0注
0注
0注
9注
0注
0注
0注
0注

单注奖金
31元

22元

128元

900元

8000元

84000元

100元

10元

76元

13元

4.5元

3元

4元

9元

46元

610元

1225元

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

中奖注数

0注

27注

30注

1650注

26629注

832316注

860652注

单注奖金

--
27665元

3000元

500元

30元

5元

--

应派奖金合计

0元

746955元

90000元

825000元

798870元

4161580元

6622405元

中国体育彩票7星彩第21133期开奖公告
开奖日期：2021年11月19日

本期全国销售金额：27234920元
本期开奖号码：0 2 7 2 5 1 + 11

263698278.13元奖金
滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为
2022年1月18日，逾期作
弃奖处理。

开奖信息查询网站：
http://www.lottery.gov.cn

体 彩 开 奖 公 告

中国体育彩票福建31选7第21309期开奖公告

开奖日期：2021年11月19日
本期开奖号码：08+11+19+21+26+27+30 05
本期出球顺序：27+21+26+19+30+11+08 05

本期销售金额：965166元。
551151.07元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为 2022年 1月

18日，逾期作弃奖处理。
第21310期开售时间：2021年11

月19日19：30：00，止售时间：2021年
11月20日19：00：00。

投注
方式

直选

组选3

组选6

全国
中奖注数

12325注

0注

55383注

本地
中奖注数

119注

0注

633 注

单注
奖金

1040元

346元

173元

中国体育彩票排列3（福建省）第21309期开奖公告
开奖日期：2021年11月19日 本期开奖号码：4 5 7

本期全国销售金额：28990696元，本省
（区、市）销售金额402614元。

7550649.40元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2022年1月18日，逾期

作弃奖处理。
第21310期开售时间：2021年11月19日20：

10：00，止售时间：2021年11月20日20：00：00。

奖级

一等奖
合计

中奖
注数

262注
262注

单注
奖金

100000元
-

应派奖金
合计

26200000元
26200000元

中国体育彩票排列5第21309期开奖公告
开奖日期：2021年11月19日
本期开奖号码：4 5 7 2 7

福建省体育彩票管理中心

本期全国销售金
额：16482804元。

306615608.76元
奖金滚入下期奖池。

本期兑奖截止日
为 2022年 1月 18日，
逾期作弃奖处理。

开奖信息查询网站：http:
//www.lottery.gov.cn

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

本地中奖注数

2注

179注

3012注

单注奖金

17796元

50元

6元

中国体育彩票福建22选5第21309期开奖公告
开奖日期：2021年11月19日

本期开奖号码：03+07+09+13+15
本期出球顺序：03+13+15+09+07

本期销售金额：127786元。
本期特等奖出自：莆田3503061477门店（1注），泉

州3505010295门店（1注）。
0.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2022年1月18日，逾期作弃奖处理。
第21310期开售时间：2021年11月19日19：30：00，

止售时间：2021年11月20日19：00：00。

奖级

一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

本地
中奖注数

0注
3注

32注
92注

2508注
23951注

单注奖金

0元
11113元
1200元
200元
20元
6元

今年“双十一”大促，直播带货也火了一把，各主播纷
纷在平台卖力吆喝，单场带货商品数量高达上百个，销售
额达数千万元甚至上亿元。不过，不少消费者发现，主播
所宣称的“史上最低”竟是虚假宣传；还有的消费者在收
到货后发现，便宜的商品竟是临期商品或有瑕疵。

专家认为，直播带货过程中的虚假宣传、以次充好、
售卖临期产品不提示等乱象，不仅损害消费者利益，对正
常营商环境也是极大的伤害。业内人士建议，进一步规
范直播带货行业秩序，加强行业自律，让消费者在直播平
台能放心购物。

直播带货 少点演技多点实际

北京云嘉律师事务所
副主任、中国电子商务研
究中心研究员赵占领表
示，根据广告法，主播作为
产品广告发布者，有对广
告主的资质和广告内容的
真假与合法性进行审查的
义务；主播作为产品代言
人，还应当购买和使用过
该产品，或接受过相应的
服务。若主播未依法履行
法定义务，可由市场监管
部门对其进行行政处罚。
平台若存在以下情形通常
需要承担连带责任：平台
没有审核商家的身份资
质；平台对于消费者单独

的承诺没有履行；对于消
费者的投诉没有及时受
理，以及明知或应知商家
的侵权或者其他违法行为
却未及时处理。

“根据电子商务法，电
子商务平台经营者知道或
者应当知道平台内经营者
销售的商品或者提供的服
务不符合保障人身、财产
安全的要求，或者有其他
侵害消费者合法权益行
为，未采取必要措施的，依
法与该平台内经营者承担
连带责任。”中国政法大学
传播法研究中心副主任朱
巍说。

中南财经政法大学
数字经济研究院执行院
长、教授盘和林表示，对
于价格不是最低这一点，
可以通过保价政策来进
行价格追溯，也要追责商
家和主播，不允许他们虚
假宣传，尤其在追溯产品
单价的时候，近期有些商
家通过多买打折的方式
变相降低价格，但保价却
是之前消费者单件的价
格。所以应该考虑商家
规避保价制度，从成交的
均价着手给予用户保价
赔付。

而对于售卖临期和
瑕疵商品，这应该由商家
和主播共同担责，主播作
为宣传者，应该对产品责
任承担连带责任，要负责
对接退赔事宜。同时，平
台可以考虑对直播主播
进行销售评分，给消费者
一定的话语权。

中国消费者权益保
护法研究会副秘书长陈
音江认为，一是要通过立
法或制定行政规章等方
式，进一步明确直播带货
过程中不同主体、不同行
为的法律属性和责任义
务，为监管部门提供明确
的监管依据，也为经营者
划定法律红线；二是要进
一步压实平台的主体责
任，调查发现问题主要集
中在部分新型短视频平
台，或以往就问题比较多
的平台，对于一些以往信
誉较好的平台，在直播带
货调查中也很少发现问
题；三是要加大监管和处
罚力度，一旦发现违法违
规或损害消费者合法权
益的问题，不仅要督促其
整改落实，而且要依法严
厉查处并公开曝光，切实
增强监管的实效性和震
慑力。

“双十一”预热、暖场，
各类促销信息让消费者眼
花缭乱。看似热热闹闹、红
红火火，但一些消费者“吐
槽”，在直播间想要低价买
东西并不容易，在种种“套
路”下，买到的东西价格也
未必便宜多少。

消费者小薇就表示，自
己被主播“坑”了。10月 20
日，她在某主播直播间购买

一款面膜，叠加该主播直播
间专属优惠券和跨店满减，
最终到手价为 370 元。其
品牌称是“历史低价”。

11月 1日付完尾款后，
官方直播间放出大量超大
额 305 元优惠券，5 盒装的
面膜定价为 554元，再加上
满减活动，最终到手价不到
120 元。“就几盒面膜，我就
买贵了 140 元。这个价格

太离谱了，用在直播间花的
钱，我可以多买 50%的商品
了。”

看到降价如此之多，小
薇想到了利用“价格保护”
机制维权，但她看到商品已
经下架，以及提示：“亲，该
商品已下架，平台无法自动
识别商品价差，如有补差需
求，建议联系商家友好协
商。”

小薇想退回差价，商品
还没收到，面膜先降价了，
这很难让人接受。但是在
第二天的直播中，该主播只
称“补发一盒面膜”。据计
算，这一盒面膜价值约 25
元，与自己的差价 140元相
差甚远。

主播在直播中暗示，此
次问题是品牌方大额优惠
券“放水”所致。

“双十一”期间，济南市
民张晓芸抢购一款预售商
品，在某短视频博主的直播
间内等候了近半个小时。

“一开始主播说马上上架，
并且是‘秒杀价’，但随后主
播开始介绍其他商品，接着
又介绍直播间的各种活动，
20多分钟后商品才上架。”

中国消费者协会投诉
部工作人员谢龙说，在不少
带货的直播间，消费者付出
了很多时间，但东西很多时

候并没有便宜多少，导致消
费者没有获得感，只有失落
感。

而且卖东西还得演剧
本，“吵架式”“打架式”带货
流行。“不要再贴了！”在不
久前的一场直播带货中，一
名女主播在直播间大声嘶
吼，试图阻止搭档男主播

“降价倒贴”的行为，而男主
播自称为了粉丝，甘愿赔本
补贴，互相推搡、摔话筒，演
得几乎可以假乱真。类似

这种“套路”，每天都出现在
不少短视频平台的直播间
中。记者在一些直播间看
到，主播和搭档一番“争吵”

“推搡”后推出的商品，价格
相比其他电商平台并没有
太大优惠，但凭借“节目效
果”，往往能吸引消费者关
注。

此外，带货数据有“猫
腻”，有的直播间没人互动，
订单却不少。有的直播间
观众人数有几千人，但上架

的商品少有人购买，而在另
外一些直播间，观看人数只
有几十人，主播上架的商品
又频频被“秒杀”。

电商行业从业者张向
阳告诉记者，为了提高直播
间热度，很多直播间使用机
器人刷人气，或大量刷单提
高成交量，事后再退款。尤
其是对于小主播而言，需要
通过虚假的数据，营造出高
人气假象，这几乎已成直播
带货行业“潜规则”。

卖货靠演技 数据还有“猫腻”

直播间抢“优惠”商品没收到就降价

建议：
明确直播带货不同主体责任

直播间售假
主播、平台及商家如何担责?

虚假宣传、以次充好等乱象损害消费者利益；专家建议，规范
行业秩序，加强行业自律，让消费者购物更安心
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□相关链接

建隆/漫画


