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“合作社+果业公司+
线上商超+果农”的模式，

为晓阳镇葡萄销售找到

新的销售模式，通过将产

线复制到产地，串起当地

葡萄热销路。“以往，我们

需要将葡萄运到社口、寿

宁等地售卖。现在，果有

公司直接上果园内采摘，

省时省事，价格也高。”晓

阳镇果农谢月娇说。

“将生产线复制到葡

萄产地的方式，一方面减

少中间运输环节，降低葡

萄损耗；另一方面，减少中

间贩卖环节，提高葡萄价

格。”邱声明介绍，目前，福

建果有农业科技有限公司

已在晓阳镇承包 300多亩

葡萄园，每天销售葡萄5万
多斤。从葡萄想着法子卖

出去，到吸引企业主动入

驻，一出一进，葡萄的销路

问题解决了，果农收入提

高了，当地群众也获得了

就业机会。

“现在自家的葡萄已

经采摘完成了，来这里做

葡萄分拣工作，还有额外

的一份收入，挺好的。”

果农戴萍向笔者介绍。

目前，福建果有农业科技

有限公司共为当地 40 多

位农民提供家门口就业

机会。

而在晓阳镇的第一

次成功“尝鲜”，让邱声明

看 到 了 福 安 葡 萄 新 赛

道。“希望明年可以在福

安更多优质葡萄产区，推

广‘合作社+果业公司+线

上商超+果农’模式，让福

安 葡 萄 对 接 更 大 的 市

场。”邱声明说。

福安另一个乡镇松

罗，全乡葡萄种植面积达

1.1万亩，近年来他们积极

探索“山乡脱贫致富奔小

康”的路子，围绕构建“现

高山农旅特色小镇”目

标，深入实施“党建+乡村

振兴”模式，致力于挖掘、

集聚、发挥现有农业科技

资源优势和潜力。

“今年，松罗乡通过

以网络直播形式举办“第

四届松罗晚熟葡萄文化

旅游节”，开展“全闽乐

购”带货直播活动，全渠

道成交额达到了 130 万

元。”松罗乡党委书记钟

文介绍，松罗电商物流服

务中心解决乡村的二级

配送问题，设立县乡村三

级服务网点，引进智慧物

流机，发展冷链物流，建

立城市服务点 16个，实行

点对点营运模式，使得松

罗葡萄供不应求销往全

国各地。

果农陈老三说，近年

的葡萄算是卖上好价格，

一斤 10多元，比往年还高

了些。他说，近年来政府

的扶持力度比较大，葡萄

种植户都可以领到大棚

建设补贴，这样通过加固

晚熟葡萄大棚设施，有效

提高了葡萄抗灾能力，减

轻病虫危害，有利生产无

公害果品，并可改变栽培

环境，使葡萄酸度降低、

糖量提高、果粒增大、调

节果实生育期，延长果实

上市周期。

钟文告诉笔者，人才

振兴是乡村振兴的关键

因素，松罗乡把人力资本

开发放在首要位置，强化

乡村振兴人才支撑。近

年来，通过加大本土创业

者、返乡创业者及外来创

业者的创业扶持，吸引了

多位乡贤返乡创业，如赤

溪村黄连春创立的南国

百乐（福安）食品科技有

限公司的年产 3万吨葡萄

果醋饮料加工厂已完工

并正式投产，推进了葡萄

一、二、三产业融合发展，

促进了葡萄产业“接二连

三”和葡萄加工业前延后

伸，通过高价收购农户的

葡萄用于制作酸甜可口

的葡萄果醋，再增加产品

附加值的同时，让广大葡

萄种植户吃了一颗“定心

丸”，无需担心会发生葡

萄滞销的问题，实现了农

业和制造业之间相互兜

底的良性循环。

为葡萄装上保护袋 福安松罗葡萄节孩子们吃上甜美的福安葡萄

葡萄园内架起了生产线
新技术、新销售让福安葡萄走向全国

“我们将整套车间生产线
搬进葡萄原产地，即刻下单，
省内顾客 24小时内便能实现
葡萄从枝头直抵舌头的快速
切换……”近日，笔者在福安
市晓阳镇晓阳村内的一处葡
萄棚内看到，朴朴线上超市工
作人员正以直播带货的方式
向消费者推介福安巨峰葡萄。

“我们通过在晓阳镇建

立‘合作社+果业公司+线

上商超+果农’的模式，拓宽

当地葡萄销路，助力葡萄快

速出村进城。”作为较早以

合作社形式销售葡萄的返

乡创业大学生，近年来，陈

莉瑾不断探索葡萄销售新

模式，通过探索直播带货、

合作社等方式不断扩大福

安葡萄销售半径。今年，在

陈莉瑾牵线搭桥下，福安市

象环益明种植专业合作社

联合福建果有农业科技有

限公司在晓阳镇建立恒温

分拣车间，依托好果云、朴

朴线上超市等渠道，率先在

晓阳镇开展葡萄销售“一条

龙”服务，为晓阳葡萄销售

找到着力点。

晓阳镇位于福安市西北

部高海拔山区，日照充足，种

植的巨峰葡萄天然富硒，目

前，全镇共种植葡萄面积

8000 多亩，年产量 1.1 万多

吨，产值达1.5亿多元，果农户

均收入 8万余元。作为当地

农民增收致富的支柱产业之

一，由于山地葡萄采收周期

短、交通不便等因素，让鲜果

外销成为困扰农民的一大难

题。

“今年，受倒春寒及高

温天气影响，葡萄软果偏

多，直接导致货架期缩短。

小分量、多规格包装不仅能

满足商超的进货条件，也满

足了消费者的选择需求。”

福建果有农业科技有限公

司总经理邱声明介绍。

笔者在福建果有农业

科技有限公司的恒温分拣

车间内看到，工作人员正对

新鲜采摘的每一串葡萄进

行分拣、包装、贴码。与往

年礼盒包装形式不同，今年

葡萄按照 250 克、350 克和

900 克三种规格，包装在量

身定制的Pet透明盒内。

而针对今年葡萄散果

多，商品果少等问题，如何

将非商品果转化为商品果

决定着果农的收入。“通过

使用 Pet 透明盒子包装，不

仅节省了包装成本，也提

高了散果的‘卖相’，为散

果创造销售渠道。”邱声

明说。

将生产线建到葡萄园

内，抢抓葡萄采摘时节。“今

年葡萄采收期缩短，果有公

司安排工人直接进入果园

采摘，大幅提高葡萄出售效

率。”晓阳镇果农路阳说。

而采摘后的葡萄，在恒

温分拣车间进行分拣后，通

过企业自有冷链物流运往

各地的存储仓。“我们与朴

朴线上超市合作，消费者只

要在线上下单，我们的存储

仓便能以外卖的形式进行

配送，最快 29分钟就能送达

消费者手上，最大限度保持

葡萄新鲜度。”邱声明介

绍。而葡萄盒上贴有采摘

日期的二维码，消费者用手

机扫码便能查看，实现放心

消费。
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松罗葡萄节喜获丰收演出

工作人员在恒温分拣车间内分拣葡萄
（林宁强 陈雅芳）


