
A04 政经事
2023年3月1日 星期三 责编/吴臻 美编/建隆 校对/王魁

智

慧

海

都

智 慧 海 都
95060

全国唯一！《来福建 享福味》系列
获评年度智媒营销案例类大奖

2月24日，在中国广告协会、南方报业传
媒集团的指导下，南方都市报社发起并主办
的中国智媒营销大会暨金理奖颁奖盛典于
广州举行。作为2023开年的营销圈盛事，盛
典以“聚势智媒体，升级营响力”为主题，评选
出6项综合类奖项及1项年度大奖。福建省
文化和旅游厅荣获本次活动的年度智媒爆
款营销案例奖项以及年度智媒营销大奖。

近年来，福建省文化和旅游厅坚持创新驱
动，通过政策助力、项目带动、创新营销等，做热文
化和旅游市场，绘就福建文旅经济美丽新画卷。

作为一场联合了国内头部智库化媒体、知
名高校、营销机构共同举办的营销盛典，“中国
智媒营销大会·金理奖”以其高规格、高站位和
高含金量吸引了众多从业人员的关注，自去年
11月份启动案例征集以来，共收到了数百份申
报材料，获取了数十万总投票数。

记者从主办方了解到，活动以创新、效益
为核心指标，聚焦企业品牌营销创收领域，致
力于在智媒时代下，从媒体角度深挖媒介生态
和营销经营模式的新场景及新价值。金理奖
分为综合类竞赛单位及年度大奖竞赛单位两
大赛道。综合类包含企业/品牌、产品、案例、
人物四大类别，年度大奖则是由评审团推选、
专家指导委员会审定评出。

福建省文化和旅游厅申报的《来福建 享
福味》智媒宣传系列获得了年度智媒爆款营销
案例、年度智媒营销大奖两大奖项。其中，年
度智媒爆款营销案例属综合类奖项，共有 8家
参赛机构入围，福建省文化和旅游厅也成为全
国唯一入选年度智媒营销案例类大奖的单位。

新的一年，福建省文化和
旅游厅将继续坚持移动优先，
视频为主，传统媒体和新媒体、
自媒体交互传播的方式，开展
宣传工作，加大智慧营销力度，
同时采用“文旅+大数据+媒
体”的模式，深度挖掘“福”文化
内涵，拓展“清新福建”品牌效
应，讲好福建文旅故事，助推文
旅经济高质量发展。

“福建是唯一一个以‘福’
字命名的省份。”吴立官表示，
近年来，福建省文化和旅游厅
通过开展营销活动、推出惠民
措施、强化宣传推广等方式，打

响“福”文化品牌。记者从福建
省文化和旅游厅了解到，2022
年，福建省文化和旅游厅通过
策划“福”文化系列文旅活动、
创新“福”文化宣传营销方式、
开发“福”文化精品旅游线路、
推动“福”文化进景区等方式让
游客感知“福”文化独特魅力，
进一步推动多元文化与景区旅
游融合发展。让“福”文化品牌
和“清新福建”旅游品牌相互赋
能，带动福建文化和旅游产业
加快发展。

今年，福建省文化和旅游
厅将继续深挖“福”文化内涵，

持续打响“福”文化品牌，推动
“福”文化创造性转化、创新性
发展，同时也讲好新时代福建
文旅故事。这期间，全省文旅
系统将围绕“福”文化主题策划
一系列文旅营销活动，推出一
批文化旅游类网红打卡点，推
动“处处皆是景”的“福”文化活
动格局，同时打造“福”文化题
材文艺精品，培育“福”文化文
创产品，并积极拓展“福”文化
宣传推介渠道，全方位、多角
度、趣味性地讲好“福”文化故
事的同时，提升“福”文化产品
在海外的美誉度和知名度。

□链接

《来福建 享福味》是
文旅行业一次成功的品牌
营销实践，也是全国文旅
宣传片的一大创新性举
措，得到国家部委的肯定。

*该广告片入选了
2022年国家广电总局、文
化和旅游部举办的第二届
全国旅游公益广告优秀作
品名单，名列电视类作品一
类首位，并荣获2022南方
周末年度视频营销案例奖。

*曾登上新浪微博
同城热搜第一名。

*B站热门榜第一位
置持续 24 个小时，B 站
全站总榜热搜第二名。

*抖音热榜同城榜
第三名。

*近 1000 个加 V 微
博用户转发视频。

*近200家媒体宣传
报道，传播受众超 2.57
亿人次。

全国唯一入选
年度智媒营销案例类大奖单位

多元融合传播 开辟营销“出圈”新路径

挖掘“福”文化内涵 讲好新时代福建文旅故事

记者从福建省文化和旅游
厅获悉，近年来福建文旅系统不
断探索文旅营销新模式，开辟营
销“出圈”新路径，持续提升福
建文旅品牌的知名度和美誉
度，推进文化旅游高质量发展。

“我们的创新归纳成一句
话，就是：大处着眼、小处发
力。”省文旅厅一级巡视员吴立
官表示，福建文旅通过多元融
合的传播模式，讲好新时代福
建文旅故事，助力文旅经济高
质量发展。

据介绍，福建文旅已着力在
策划理念、品牌形象、工作方式、
营销格局4个层面创新。其中，
在策划理念创新上，用浓浓烟火
味来代替过去抽象的宣传，关注
Z世代，用他们喜欢的方式来表
达，引发共鸣。在品牌形象创新

中，改变过去单一内容的宣传，通
过挖掘故事，展示丰富的“闽式”
生活和福建多元文化。在工作方
式创新方面，力求每场活动中，推
动各地出台一批政策，推广一个
理念，生成和落地一批项目，让
活动赋能产业，实现从“流量”向

“变现”的转变。在营销格局创
新方面，改变各自为政格局，上
下联动，形成围绕“福文化”“清
新福建”，多角度、全方位展示各
地子品牌的矩阵传播体系，并拓
展推广渠道，将沙县小吃店、福
利彩票和体育彩票店作为媒体，
打造成推广文旅品牌载体。

在一系列创新举措推动
下，福建文旅营销亮点频出。
福建省文化和旅游厅推出的
《来福建 享福味》文旅创意广
告引爆了全网，也入选文旅部、

国家广播电视总局主
办的第二届全国旅游
公益广告优秀作品名单，
并名列电视类作品一类首
位。围绕“福味”主线系列活
动，形成旅游美食产业链，打
造更加多元化的富有时代气
息和精神内涵的年轻化产品。
与央视主动共同举办《乘着大
巴看中国——闽山闽水物华
新》融媒体直播活动，形成了

“大型活动+创意节目+网络直
播”的矩阵式内容和表达模式。

福建省文化和旅游厅营销
方式得到行业认可。去年，福
建文旅收到了来自携程的全球
千人合作伙伴峰会、中国广告
协会的中国国际广告节等专业
机构的邀约，让福建文旅在会
上分享其营销推广经验。

《来福建 享福味》文旅创意广告截图

与中央广播电视总
台视听新媒体中心共同
启动《乘着大巴看中国
——闽山闽水物华新》
融媒体直播活动

推出各类文旅主题
活动，打响“清新福建”
和“福”文化品牌

福建省文化和旅游厅荣获本次活动的年度
智媒爆款营销案例奖项以及年度智媒营销大奖

举办“2022好
吃好玩享福味”福
建旅游美食季，以
丰富多元的触角
全景式挖掘“福”
文化内涵
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中国智媒营销大会暨金理奖颁奖现场


