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“高考周边”太火热 莫被商家割韭菜
押题密卷、讨彩头、保健品……高考倒计时一个月，能想到的都被商家装进“备考筐”；

专家提醒，关键在平时，没有短时间提高智力和学习成绩的“灵丹妙药”

距2023年高考不到一个月，应届学子和家长紧张
备考的同时，商家也在开动脑筋，深挖高考经济，“高考
周边”迎来火热销售期。但记者发现，其中存在良莠不
齐、噱头跟风等问题。“高考经济”不能无序扩张，成为割
韭菜、啥都装的“筐”。

“2023 高考押题密卷
预售上新啦！”高考倒计时
一个月，电商平台上的“高
考押题密卷”，也纷纷同步
发布。商家宣称可以“押
考点、押考向、押题型、押
素材”。

“5月 6日前可享受立
减 90元的优惠价，之后恢
复 原 价 ，每 套 售 价 368
元。”记者咨询一位客服，
对方介绍，目前在售试卷
是最新版的，适合今年高
考使用。“每年 3、4月份都
会有很多大型考前研讨
会，释放新的高考信息，
押题密卷会把新的动向加
进去，保证高考押题更新、
更准。”

然而，细看押题实例，
其中一道数学题，无论是
题干还是设问，押题密卷
均与高考真题截然不同，
但商家还是自称“考查知
识”相同。更可笑的是，
就连试题难度，也被视作
押中的点。另一道理综

试卷中的物理题，押题密
卷给出的条件、配图和问
题也与高考真题并不一
样。仅有的相关性，不过
是二者都提到“摩擦”，而
商家依然大言不惭标榜

“押中 20分”。
“提一分超千人，押

一题抵万金”……短视频
平台上，不少主播也在直
播间里卖力吆喝着新鲜
出炉的“独家宝典”。对
方介绍，“试卷和答题卡
都会给到您，视频版是扫
码观看讲解，每道题都是
一个考点”。目前在售的
高考押题卷 5 月 5 日正式
发 布 ，5 月 31 日 停 止 发
售。5月 10日前纸质版预
售价 278 元，名师视频详
解版 798元。

但仔细比对商家展示
的押题杰作，记者发现所
谓的押中着实荒唐。以一
道数学题为例，高考真题
围绕三棱锥，考查线与面
所呈角的正弦值，而押题

卷围绕四棱锥，考查给定
条件下四棱锥的体积。如
此大相径庭的两道题，商
家还是打上了“押中”二
字，并强调考点一致，均考
查立体几何中的位置关系
及角度关系。界定如此宽
泛，含金量可想而知。

“如果照这样的标准，
平时随便找套试卷岂不是
都算押中？”作为过来人，
大学生小杨觉得这样的押
题密卷并不靠谱，无非是
商家炒作概念，故意制造
噱头。

记者看到，近期已有
收到押题密卷的考生表达
了不满。“近 300元的试卷
就不能做认真点吗？这难
度系数和我刷过的往年高
考卷根本不一样，而且包
装全部坑坑洼洼，感受极
差，那么久的等待感觉被
坑了，失望至极！”另一名
刚刚收到货的考生也感
慨，这么贵属实有点消费
焦虑了！

除了押题密卷，还有
不少商家致力于蹭高考这
一热点，将诸多与考试本
身并不沾边的东西都纳入

“必备”范畴，价格也随之
水涨船高。

“十年寒窗，埋头苦
读，家长能做什么？照顾
衣食？加油打气？还有最
重要的，送他文昌塔！”记
者在电商平台上看到，有
商家做起“祈福”生意。13
层的文昌塔，搭配寓意“官
帽”的朱砂，再配上五帝
钱，经过这样一番包装，钥
匙扣大小的挂件便被赋予
了“神秘力量”，售价也达
到58.8元。

事实上，用来为高考
“祈福”的远不止文昌塔。
从逢考必过到成功上岸，
号称“普陀山直供”的御守
护身符款式多样。而曲阜
孔庙直发的“孔子佑护，高

考顺意”香囊，则被称作
“来自孔子的礼物”。

“不懂别乱请，一对
一指导”……有商家甚至
搞起了私人定制，在护身
符外，还附带“上上签”。
普通的酥油蜡烛，外包装
印字通常为吉祥如意、佛
光普照等，一对能燃烧 7
天的蜡烛售价为 20 元出
头。而若改为“金榜题
名”等字样，售价便翻至
40~60元。

在吃吃喝喝上，商家
脑筋同样活络。某饮料品
牌与曲阜孔庙来了一场跨
界，推出高考限定版“孔庙
祈福罐”。大红色的罐体，
印制着卡通孔夫子形象，
助力学子考出好成绩。从
价格上来看，该饮料品牌
的普通包装版本，240 毫
升×12 罐，每箱售价为 35
元左右。而高考限定的孔

庙祈福版红色罐装，同样
是 240毫升×12罐，价格为
50 余元。只是换了个包
装，每箱就高出近20元。

更有甚者，某凉茶品
牌推出“高考大吉罐”，同
样红彤彤的罐体上，金字
印刷着数学大吉、英语大
吉、生物大吉等字样。一
箱 12 罐，囊括了所有学
科，以及一些吉祥话，价格
为 99 元。而普通包装的
饮料，每箱价格仅 35~40
元之间。

哪怕没有现成产品，
只要搜罗一番并重新组
合，便可称为“高考定制礼
盒”。四瓶可乐，加上花里
胡哨的钥匙扣、笔袋、袜
子，就成了百元上下的助
考神器。四瓶旺仔牛奶，
搭配点香橙吸管、红包、贺
卡等小物件，身价立即突
破60元。

“高考周边市场”火热，
可以说基本上能想到的点，
都被商家开发出来了。21
世纪教育研究院副院长熊
丙奇对此评价称，主要就是
因为商家捕捉到家长和考
生的焦虑情绪，从而利用这
一点进行营销。

除了打着高考旗号的
相关商品，每年高考期间，
考点附近的酒店、宾馆都是

“高考经济”中的主角。从
去年数据来看，虽受疫情影
响，但从5月下旬开始，“高
考房”预订量便出现集中增
长。上海、北京和成都是

“高考房”预订量最高的三

个城市，距离考点2公里范
围内的酒店最为抢手。

为博眼球，不少酒店推
出前程似锦房、旗开得胜房
等，价格也随之上浮。湖北
省物价局就曾针对“天价高
考房”发出提醒告诫书，称
将严查考试期间的价格违
法行为。对经提醒告诫仍
不整改的价格违法行为，将
根据相关法规从重处罚，最
高可处50万元罚款，并纳入
价格失信者名单。

对于押题卷，据熊丙奇
观察，在我国包括中考、高
考等国家教育考试中，都存
在机构争相宣称“押准题”

的 现 象 。 如 果 这 发 生 在
SAT（学术能力评估测试）、
雅思、托福考试中，可能带
来巨大的麻烦，考试主考部
门会以此为由，取消在这些
机构参加培训的考生的考
试成绩，原因是考试成绩不
能反映考生的真实能力，影
响评价的准确性。“号称押
题，要么就应怀疑作弊，要
么就应视作虚假宣传。考
生和家长应理性认识高考
的意义，不被干扰因素影
响，从容应考。”

（综合北京日报客户
端、北京晚报、光明网）

为普通商品赋予特殊
“高考”属性，家长可能因
为想讨个好彩头，不太计较
其实际价值。而一些剑走
偏锋的套路乘虚而入，没有
效果还会帮倒忙，更加需要
警惕。

去年高考前夕，教育
部联合中央网信办、公安
部等部门，梳理汇总了近
年来出现的一些典型案
例，提醒广大考生和家长，
谨防上当受骗。

其中，“高考答案”购
买，可算是诈骗的重灾区。
每年都会有不法分子在网
络平台或通信群中兜售所
谓高考真题、绝密答案等，
标榜准确率极高、违约退
款，并以预付订金等名义要
求用户先付款。还有的借
传送“样题试卷”名义向用

户电脑或手机发送病毒，套
取用户信息。

近几年，从仿形橡皮、
直尺作弊器材到低频隐形
耳机，再到调频手表与“枪
手”遥相呼应……一些不法
分子兜售五花八门的器材，
诱导考生作弊。有的家长
想尽各种办法，不惜花重金
为孩子找“门路”，甚至找

“枪手”给孩子替考，结果人
财两空。

此外，考试××天速成，
或有独家内部资源、命题
专家授课、保证一次性通
过等等，这样的口号标语
和招生广告，经常出现在
各种考试培训机构的招生
宣传当中，实则不同程度
存在夸大宣传、虚构师资、
价格欺诈、虚假广告等违
规违法行为。

“每天两粒，孩子考试
第一名”“为备考学生精心
准备”……冲刺阶段，记者
看到不少学生保健品很是
畅销，一款保健品分为小升
初、中高考等多个阶段，其
中“冲刺中高考”的DHA和
鳕鱼肝油胶囊，折后价也要
282元。

这些“补脑保健品”真
有奇效吗？国家市场监管
总局多次发布消费提示，强
调我国从未批准过任何“补
脑”保健功能的保健食品，
已批准的具有“缓解体力疲
劳”“增强免疫力”等功能的
保健食品，也不适用于补
脑、提高智商和缓解脑力疲
劳等。除了依靠平时的刻
苦学习和积累，没有短时间
提高智力和学习成绩的“灵
丹妙药”。

密卷炒概念
啥题都算“押中”

产品蹭热度
“换装”身价大涨

“捷径”不可取
“补脑”提成绩没神药

□专家

不上商家的当，拒绝焦虑从容应考

天哪！

伤脑筋！
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