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暮色四合，平潭君山片
区海域，又迎来了一拨追寻
蓝眼泪的游客。

今年 4月以来，平潭蓝
眼泪首次“爆发”后，当地旅
游拉开了全面复苏的大幕。

通过抖音、快手、小红
书等“种草”平台，近年来，
平潭蓝眼泪直达消费者，快
速崛起为福建旅游新品牌。

这就是新消费推动新
品牌崛起的典型案例。

所谓“新消费”，是指由
数字技术等新技术、线上线
下融合等新商业模式以及基
于社交网络和新媒介的新消
费关系所驱动之消费行为。

记者从中国品牌日活
动上了解到，今年是我国新
消费品牌的破局之年。

从淄博烧烤，到村 BA

赛事，再到数字人李白……
各类新消费场景加速涌现，
不断激发人们的消费热情，
成为推动中国经济的创新
活力。

如何把握新消费趋势，
打造更多“出圈”的“福”字
号？深挖区域品牌，形成渠
道合力，成为嘉宾们一致认
同的方向。

去平潭看蓝眼泪、去武
夷山坐竹筏、去泉州游古
城……有“山海画廊、人间
福地”美誉的福建，近年来
打造出了一批特色鲜明、竞
争力强、市场信誉好的区域
品牌。

在“中国品牌发展国际
论坛·区域品牌创新发展论
坛”上，国家发展改革委产
业司副司长龚桢梽表示，区

域品牌建设首先要尊重市
场，从消费者的需求出发，
塑造符合市场期待的产品；
其次要勇于创新，从企业内
生动力出发，实现产业链转
型升级；再次要汇聚力量，
从本地特色共建出发，引导
区域品牌形成合力。

也有专家表示，良好的
区域品牌，可以成为地方经
济 高 质 量 发 展 的“ 金 名
片”。当地政府需要发挥好

“战略定位者”“组织统筹
者”“运营扶持者”的作用，
从区域资源禀赋、产业现
状、未来定位等角度，选好
定准特色产业，制定区域品
牌发展的目标、线路图、任
务、保障措施等。

近日印发的《福建省质
量强省建设纲要》提出，打

响“福”字号品牌。进一步
打响“清新福建”、“福”文化
等品牌，培育“福”字号优质
农产品品牌，打造福茶、福
酒、福装、福鞋、福渔、福果、
福菜、福稻、福菌、福九味等
价值清晰、形象统一、品质
可靠的“福”字号公共品牌，
促进福品闽货、万福商旅等
优质“福”字号商品走向全
国、走向世界。

这彰显福建把握区域
品牌建设的主动性。

“区域品牌建设需要长
期主义精神，其体系的构建
与完善需要多方合力，久久
为功。”中国发展改革报社
党委书记、社长徐强认为，
有为政府、有效市场、有实
力的龙头企业三大要素不
可或缺。

“福”字号“出圈”闪耀品博会
在中国品牌博览会上，我省以“福见福品”为主题参展，促进更多优质“福”字号

品牌走向全国、走向世界
五月的上海，第七个中国品牌日活动如期举行。在这场品牌嘉年华上，中国品牌正向世界展现“新

成色”。
国潮、新消费……在中国品牌日举行的系列活动上，品牌建设不断传出新风向，彰显中国品牌发展

的新趋势。其中，在中国品牌博览会上，我省以“福见福品”为主题，展示了门类齐全的“福”字号品牌。
如何让“福”字号在快速变化的消费市场上“出圈”？记者从中国品牌日活动上带来观察。

今年不仅是我国新消
费品牌的破局之年，更是
新国潮崛起的当打之年。

中国品牌日活动上
发布的《2023中国品牌发
展趋势报告》显示，传统
节日和文化形成的国货
消费日渐盛行。

报告显示，中国品牌
推出了更多符合消费者审
美的潮流产品。2019 年
至 2022年，以国潮为设计
理念的产品种类扩充了
231%，生产国潮产品的品
牌数量增加了 223%。众
多老字号产品也实现了

“破圈创新”。
走进“福见福品”福建

展区，首先映入眼帘的就
是一张大茶台。春伦、坦
洋工夫、江山美人等知名
茶叶企业轮番上阵，请参
观者品尝特色茶品。

闽茶，是福建的文化
标识。福建有 34 个茶叶
品 牌 获 评 中 国 驰 名 商
标。武夷岩茶（大红袍）、
铁观音、福鼎白茶、福州
茉莉花茶、坦洋工夫茶、
漳平水仙茶等制作技艺，
是非遗代表性项目。目
前，我省茶叶产量、单产、
全产业链产值等六项指
标均居全国第一。

茶产业如何抓住国潮
崛起带来的品牌发展新机
遇？“中国茉莉花茶传承品
牌”企业福建春伦集团事
业部业务经理杨雨欣介
绍，春伦新推出的速溶花

茶，采用低温冷凝技术，将
茶汤浓缩后制成茶粉，“直
接把茶粉倒入水中就可饮
用，简单又美味，很受年轻
人的欢迎”。

福建省工艺美术有限
公司主要销售寿山石和脱
胎漆器工艺品，公司销售
部副经理林莺芳告诉记
者，迎合国潮新消费需求，
公司推出了大漆耳饰，在
年轻人中热销。

在中国品牌日的区域
品牌创新发展论坛上，京
东集团副总裁曾晨表示，
随着中国品牌高速成长，
国潮在消费者特别是年轻
消费者中有着越来越强的
影响力，这将进一步丰富
国潮商品，吸引更多消费
者关注和认可国潮。

国潮出海，同样为福
建品牌带来了新的生机。

德化陶瓷产品销往世
界 190 多个国家和地区，
陶瓷产品出口比例位居全
国第一。

记者在现场看到，一
款获卡塔尔世界杯官方授
权的“小蛮腰啤酒杯”，成
为德化陶瓷又一潮品。

“文化认同感”助推
“国潮经济”。眼下，人民
群众日益增长的物质文化
需要，正为更多福建品牌
厚植成长土壤。紧抓消费
潮流，创新文化传承，讲好
更多“福建品牌”故事，将
推动更多“福”字号走上

“出圈”之路。

新消费破局，打响“福”字号品牌

新国潮崛起，老字号打造“新网红”

N据福建日报

5月10日，中国品牌博览会上，参观者观看一个由OLED柔性屏组成的“品牌树”（本版图片均来自新华社）
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风正好扬帆 同舟共发展
周祖翼率福建省代表团访问马来西亚
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