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本期销售金额：870324元。

1571644.00元奖金滚入下期

奖池。

本期兑奖截止日为2023年8月
21日，逾期作弃奖处理。

第 23164期开售时间：2023年
6月 22日 20：10：00。止售时间：

2023年6月23日20：00：00。

中国体育彩票福建31选7附加第23163期开奖公告
开奖日期：2023年6月22日

本期开奖号码：06+09+10+12+13+14+30 04
本期出球顺序：30+12+10+09+14+13+06 04

投注方式
任选一
任选二
任选三
任选四
任选五

任选六中六
任选六中五
任选六中四
猜单双一单
猜单双二单
猜单双三单
猜单双四单
猜单双五单
猜单双六单
猜单双七单
猜单双全单
猜单双全双

本地中奖注数
89注

777注
1294注
191注

1注
0注

17注
638注

0注
15注
0注
0注
0注
0注
0注
0注
0注

单注奖金
31元
22元

128元
900元

8000元
84000元

100元
10元
76元
13元
4.5元

3元
4元
9元

46元
610元

1225元

中国体育彩票福建36选7第23069期开奖公告
开奖日期：2023年6月22日

本期开奖号码：02+12+14+19+24+25+30 15
本期出球顺序：12+02+25+19+24+14+30 15

本期销售金额：879842元。
60342462.30元奖金滚入下

期奖池。
本期兑奖截止日为 2023年 8

月21日，逾期作弃奖处理。
第 23070期开售时间：2023

年 6月 22日 20：10：00。止售时
间：2023年6月24日20：00：00。

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

幸运奖

本地中奖注数

0注
0注
6注

21注
389注
592注

12389注
0注

单注奖金

0元
0元

5396元
500元
50元
20元
6元
0元

体 彩 开 奖 公 告
中国体育彩票福建31选7第23163期开奖公告

开奖日期：2023年6月22日
本期开奖号码：06+09+10+12+13+14+30 04
本期出球顺序：30+12+10+09+14+13+06 04

本期销售金额：571852元。
272825.66元奖金滚入下期

奖池。
本期兑奖截止日为2023年8

月21日，逾期作弃奖处理。
第 23164期开售时间：2023

年 6月 22日 20：10：00。止售时
间：2023年6月23日20：00：00。

奖级
一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

本地中奖注数
0注
1注

15注
31注

1246注
11948注

单注奖金
0元

23909元
1200元
200元
20元
6元

中国体育彩票排列3（福建省）第23163期开奖公告

开奖日期：2023年6月22日 本期开奖号码：1 2 7
本期全国销售金额：48100202元，本省（区、

市）销售金额：793670元。
7171751.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为 2023年 8月 21日，逾期

作弃奖处理。
第 23164 期开售时间：2023 年 6 月 22 日

21：10：00。止售时间：2023年6月23日21：00：00。

奖级

一等奖
合计

中奖
注数

119注
119注

单注
奖金

100000元
-

应派奖金
合计

11900000元
11900000元

中国体育彩票排列5第23163期开奖公告
开奖日期：2023年6月22日
本期开奖号码：1 2 7 0 4

福建省体育彩票管理中心

本期全国销售金
额：18690196元。

178706199.44 元
奖金滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为
2023年 8月 21日，逾
期作弃奖处理。

开奖信息查询网站：https://
www.lottery.gov.cn

投注
方式
直选
组选3
组选6

全国
中奖注数
13229注

0注
47332注

本地
中奖注数

298注
0注

689注

单注
奖金

1040元
346元
173元

中国体育彩票福建22选5第23163期开奖公告

开奖日期：2023年6月22日
本期开奖号码：02+03+12+13+19
本期出球顺序：03+19+13+12+02

本期销售金额：101648元。
0元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2023年8月21日，逾期作弃奖处理。
第23164期开售时间：2023年6月22日20:10:00。

止售时间：2023年6月23日20:00:00。

奖级
特等奖
一等奖
二等奖

本地中奖注数
4注

188注
2461注

单注奖金
6410元

50元
6元

别让“瘦身令”悬了空
新国标“1号修改单”实施后的首个端午节，记者探访发现，粽子相关

产品仍存在过度包装或超值搭售现象

海都讯（记者 梁展豪
通讯员 游振云） 端午前
夕，记者从福州市市场监
督管理局获悉，5 月中旬
以来，该局组织全市市场监
管系统开展端午节粽子等
节礼商品过度包装执法检
查工作。截至发稿时，已对
2个商家销售过度包装粽
子的行为予以责令改正。

5 月 17 日，福州市台
江区市场监管局在检查辖
区某茶叶店时，发现其销
售的朱子家礼粽情粽义
（粽子）由外至内包装为 4
层，分别是正方体硬纸皮
盒子、简装木质盒、硬纸材
料长方体包裹、塑料袋包
装 ，超 过 了 GB23350-
2021《限制商品过度包装

要求 食品和化妆品》国
家标准第 1号修改单关于
粽子包装层数不应超过 3
层的规定。

6月9日，福州市晋安
区市场监管局根据市局稽
查处提供的线索，对辖区
某酒店进行检查，发现其
销售的粽子礼盒过度包
装。经测算，其包装空隙
率 为 49.8% ，不 符 合
GB23350-2021《限制商品
过度包装要求 食品和化
妆品》强制性国家标准第
1号修改单的要求。

上述当事人的行为，
均违反了《中华人民共和
国固体废物污染环境防治
法》第六十八条第二款的
规定。

记者调查发现，为躲
避监管，奢华粽子多由商
超销售转向预约定制，由
实物礼品变为虚拟礼券，
并打价格“擦边球”搞组合
销售。不少销售人员表
示，高端粽子礼盒“十有八
九都是用来送礼的”。在
电商平台热销礼盒的热门
评价中，表示用来送人的
不少。由此可见，粽子这
一传统节庆食物，存在着
沦为“人情粽”“办事粽”的
倾向，均是“买者不吃、吃
者不买”。

“天价”奢华粽子，显
露出商家赤裸裸的逐利目
的，不仅是对端午习俗的
异化，扭曲了粽子原本承
载的节日文化和情怀内
涵，还是对淳朴民风的误
导，对社会公德的挑战。
如果任由“高价”食品在市
场上横行，就会进一步助
长社会不良风气。

正所谓“没有需求，就
没有市场”，如果没有人购
买“天价”奢华食品，就没
有人生产与销售。由此来

说，要防止“天价”奢华食
品包藏“腐败馅”，既包括
食品本身，也包括权力监
督、约束机制的强化，以及
廉政反腐制度的彻底落
实。甚至可以说，相比食
品本身而言，更需要从需
求端发力，防止有人以传
统习俗为外衣，进行隐蔽
的人情交换、利益交换，导
致权力滥用和制度废弃，
以及公共利益受损、政府
形象受损。

各地纪委、监察等部
门要加大反腐力度，将种
种“天价”奢华食品，列入
党员干部不得收受的名贵
特产资源目录，对于用“天
价”奢华食品进行利益输
送与权力回报等行为，应
严肃查处、公开通报，形成
震慑。同时，用过硬的规
章制度约束党员干部手中
的权力，进一步压缩权力
的寻租空间。当人们不再
送礼拉关系，“天价”奢华
食品就会失去市场需求，
也就失去了生存土壤。

（新华）

事实上，今年包装简
约、性价比高的平价粽子更
受消费者青睐，毕竟，端午
节吃粽子是极为平民化的
一件事情，人们的消费热情
并未消退。不少消费者认
为，粽子还是吃个节日情
怀，而不是吃包装。

部分即时配送平台数
据显示，20元以下的平价粽
子销量占比超过八成。不
仅如此，一些超市推出的

“鲜粽子”比起礼盒装、抽真
空的粽子更受欢迎。“一个
粽子 3 块钱，有四五种口

味，随吃随买还新鲜。”一位
顾客表示。

除此以外，许多商超内
摆出了专门售卖箬叶、蜜
枣、糯米等原材料的货台。
正在购买粽子制作材料的
李女士表示，作为福建人，
她家每年都有包南方肉粽
的传统，今年也不例外。在
李女士看来，手工包的粽子
更有“节味”，也可以参与到
传承传统文化中来。

不过，也有分析人士认
为，对于一些豪华版粽子，
亦需理性看待。随着消费

水平的不断升级，从原先填
饱肚子到现在的吃出健康，
吃出文化，吃出别样的味
道，单纯的、一种味道的粽
子自然无法满足人们的需
求。商家开发出来多种多
样的粽子，是市场规律使
然，是人们对美好生活的需
求使然。

另一方面，也要看到人
们的消费需求是有差异的，
有人选择平价的，有人选择
高价的。同样是商品，需求
不同，要求自是不同。就拿

“混着卖”来说，除了粽子，

还有鸭蛋，甚至还包括蔓越
莓酥、奶香酥等商品，比单
纯的粽子要丰富得多，价格
自然水涨船高。再比如，海
鲜珍味粽，光是海参、鲍鱼
的价值就不菲了，粽子的价
格可想而知。

此外，分析人士表示，
粽子企业应加大研发创新
力度，突破粽子品类时令性
限制，与其在包装上“花式
炫技”，争抢端午短暂的旺
季，不如开拓粽子品类更广
的销售场景，把粽子打造为
不分季节的非时令性单品。

虽然粽子礼盒在传递
情感和祝福上有着重要的
意义，但是过度包装不仅浪
费资源，还会对环境造成影
响。记者了解到，今年端午
节也是 GB23350-2021《限
制商品过度包装要求 食
品和化妆品》第 1号修改单
在去年 8 月 15 日正式实施
后的第一个端午节。

“1 号修改单”对月饼
粽子的包装层数、包装材
料、包装成本占销售价格的

比例等规定做了修改，比如
将月饼和粽子的包装层数
从最多不超过四层减少为
最多不超过三层，将粽子的
必要空间系数从 12降低为
5，相当于包装体积缩减了
58%等。

对于销售价格在 100
元以上的粽子，将包装成本
占销售价格的比例从 20%
调减为 15%；对于销售价格
100元以下的粽子，包装成
本占比保持 20%不变。同

时，“1号修改单”要求包装
材料不得使用贵金属和红
木材料。

今年，各地相关部门也
纷纷对粽子商品监督抽查，
部分地区检查发现，市场在
售的粽子礼盒仍存在过度
包装现象。

6月 19日，上海市市场
监督管理局对粽子进行了
商品包装物减量（过度包
装）监督抽查，抽检了 10家
销售企业总计 21批次粽子

礼盒，其中诸老大和全聚
德的 3批次样品，包装空隙
率不符合国家强制性标准
要求，涉嫌存在过度包装
问题。

6月 21日，北京市消费
者协会提醒广大消费者在
假日期间理性消费，购买
粽子产品要尽量选择正规
商场超市，不要被“低价”

“优惠”等促销广告迷惑，
从而购买过度包装的粽子
产品。

连日来，记者在各地调
查发现，线下普通礼盒粽现
货挂牌价均不超 500元，不
少商超销售人员表示：“都
是大众款礼盒粽，最高还打
3折。”

但在多家电商平台上
搜索，动辄售价千元左右的
粽子礼盒并不在少数。不
过，其中部分商家是利用高
标价来展示包装，或由于对
应款式的粽子礼盒已售罄，

为了留住商品页面而采取
临时提高价格的方式来避
免购买等。

高价粽子礼盒也仍在网
上售卖。一款售价820元的
粽子礼盒用皮箱作为礼盒外
包装，里面12个粽子不乏鲍
鱼、人参、海参、燕窝等食材，
其页面显示已售 1000 余
单。而其他高价粽子礼盒
中，也不乏竹编礼盒、松木礼
盒和皮质礼盒等等，馅料则

大多是一些“高档食材”。在
某电商平台销售的礼盒定制
粽，折后价8349元/盒，客服
还表示“已经售罄”，引发了
众多网友的关注。

记者走访发现，在线下
这种高档粽子礼盒更是随
处可见。在一些五星级酒
店和主打商务宴请的餐厅，
大量粽子礼盒主打“高端”

“奢华”定位，价格超过 500
元的不在少数，更是有粽子

礼盒标价到了980元。甚至
有的礼盒按照定价和实际
粽子数量计算，单只粽子折
算下来就高达百元。

不仅如此，有粽子礼盒
里搭配了不少“赠品”。虽
然有的是端午节令食品鸭
蛋，也有毫无关系的糕点、
大米、瓷器、干果、茶叶、文
具等等。有的粽子礼盒里
面的粽子数量甚至没有搭
售的“赠品”多。

部分礼盒 “赠品”数量超过粽子

多地检查 仍存在过度包装现象

平价粽子 今年更受消费者青睐

权威观点

销售“过度包装粽子”
福州两商家被责令改正

让“天价”粽子失去生存土壤

□相关新闻

N新华网 北京青年报 中工网 极目新闻

今年端午节，是限制商品过度包装新国标“1号修改
单”实施后的首个端午节，记者探访发现，不论是线上电

商还是实体店内，均有售价超过500元的“高端”粽子礼盒
在售。不仅如此，一些粽子礼盒还搭售其他商品，有的所谓“赠品”
的数量甚至超过了粽子本身，“天价粽子”再次引发关注。

分析人士表示，在加大反腐力度、警惕“奢靡之风”的同
时，粽子企业也应加大研发创新力度，把粽子打造为不
分季节的非时令性单品，开拓更广阔的销售前景。


