
重研发：

政经事
2023年7月17日 星期一 责编/周德庆 美编/唐昊 校对/李达

A03
智

慧

海

都

智 慧 海 都
968880

眼下，国产汽车排队
出海的场景，呈现在各大
港口码头。

7 月 8 日 8 时许，“中
远盛世”轮顺利靠泊厦门
远海集装箱码头，开启“中
国—欧洲”班轮航线首航
之旅。该航次累计装载车

辆 3731台，其中新能源汽
车超过 2700台，驶往欧洲
的英国、比利时、德国三
国。

作为外贸增长的新引
擎，素有“新三样”之称的
电动载人汽车、锂电池、太
阳能电池合计出口增长

61.6%，拉动整体出口增长
1.8个百分点。

记者调研发现，在全
球消费疲软背景下，以高端
化、智能化、绿色化为引领
的高科技应用型企业出口
势头仍然保持较高水平。

任凭风云变幻，推动

科技创新和产业升级，提
供更具竞争力的出口产
品，是实现进出口稳定增
长的关键。上半年，我国
机电产品出口 6.66 万亿
元，同比增长 6.3%，占出
口总值的 58.2%，同比提
升1.4个百分点。

全球市场需求疲弱，外贸如何稳订单拓市场？

逆风前行的秘诀：重研发、促转型、创品牌

N新华 福建日报

海关总署最新数据显示，上半年，我国货物贸易进出口总值
20.1万亿元，同比增长2.1%。但和前5个月数据相比，上半年进
出口及出口增速分别收缩2.6和4.4个百分点。

外贸规模再创新高的同时，近两个月进出口增速放缓，背后
的压力不容小觑，全球经济增长放缓导致需求不足等多重因素
交织，外贸运行面临不小挑战。

在此背景下，外贸如何稳订单拓市场？记者近日在福建一
些外贸重镇采访调研发现，尽管当前全球贸易“寒意阵阵”，但仍
有不少外贸企业交出了一份不错的进出口半年报。它们逆风前
行的秘诀是什么？重研发、促转型、创品牌，是它们的共同特点。

6 月 2 日，《区域全面经
济伙伴关系协定》（RCEP）对
菲律宾正式生效，标志着
RCEP对 15个签署国全面生
效。

据 厦 门 海 关 统 计 ，自
2022年1月RCEP生效以来，
截至 2023 年 6 月，福建省对
RCEP 其他成员国进出口
10040.5亿元，占福建省外贸
进出口总值的 34.2%。其中
出口5725.8亿元，进口4314.7
亿元。

作为当今覆盖人口最
多、经贸规模最大的自由贸
易协定，RCEP生效实施后，
福建省对RCEP其他成员国
进出口呈现火热态势。

数据显示，机电产品、劳
动密集型产品是福建省对
RCEP其他成员国的主要出
口商品，同期分别出口 1979
亿元、1613.1亿元，上述两种
商品占同期福建省对RCEP

其他成员国出口值超六成
（62.7%）。据厦门海关关税
处原产地管理科科长龚新喆
介绍，RCEP实施后日本已进
行三轮降税，关税水平有明
显下降，大幅提高了我国产
品在日本的竞争力。服装、
鞋靴等劳动密集型产品对价
格较为敏感，企业申请RCEP
原产地证书的热情很高，今
年上半年，上述产品的签证
货 值 比 去 年 同 期 提 高
58.26%，占全部签证货值的
12.24%。

春江水暖鸭先知，作为
市场经济中最为直接、敏锐
的群体，民营企业在对RCEP
其他成员国贸易中表现活
跃。据厦门海关统计，2022
年1月至2023年6月，福建省
民营企业对RCEP其他成员
国进出口 5789.9 亿元，占同
期福建省对RCEP其他成员
国进出口总值的57.7%。

在位于晋江的福建莱
登克进出口贸易有限公
司，总经理陈晓康向记者
展示了自己公司出口的一
款潮鞋。“这款鞋在海外市
场售价为 1000美元左右，
鞋底尾部有金属豹子的头
部造型，整双鞋极富科技
感和时尚感。”

瞄准高端化、个性化、
时尚化，近年来，福建莱登
克进出口贸易有限公司积
极研究可降解材料的运用
和定制款鞋服，在人体工
学、版型等方面不断创新，
推出了不少具有品牌特点
的产品。

陈晓康说，近年来，企

业自主研发的不少中高端
产品在欧美市场越来越受
欢迎。上半年，海外订单
总体数量较去年同期增长
约20%。

在他看来，越来越多
的海外客户对产品需求已
经从过去的“多且便宜”转
向“个性化”。中国制造业
的转型升级和完整高效的
产业链供应链优势，有助
于中国企业灵活应对国际
市场的最新变化。“目前，
我们在晋江的配套供应链
企业有 300 多家，涵盖新
材料、产品开发、生产加工
等各个领域。”

从过去的大批量、低

成本代工生产，到如今以
客户需求为导向、聚焦新
品研发，福建莱登克进出
口贸易有限公司的转型，
是我国外贸企业不断向价
值链中高端攀升的生动写
照。

海关总署最新数据显
示，今年上半年，产业链更
长、附加值更高的一般贸
易进出口增速快于整体，
占进出口总值的比重提升
1.2个百分点，达到65.5%，
我国贸易自主发展能力稳
步增强。

在福建浔兴拉链科技
股份有限公司产品陈列厅
里，应用场景不同、亮点各

异的产品令人眼花缭乱。
标识图案为一只小燕子的
浔兴拉链，在过去数十年
间振翅奋飞，发展成为年
产值 17 亿元的全球领先
拉链企业。今年以来，公
司海内外订单保持逆势增
长。

“小小的拉链，连接了
纺织、染整、组装、冲压等
六七个行业，涉及数十个
学科。”公司副总裁张田告
诉记者，公司与中国科学
院等 10 多个科研院所合
作，在原材料、工艺、流程、
智能化应用等方面持续创
新，产品品质、生产效率得
到大幅提升。

既要通过深化产学研
融合、不断提高产品品质，
推动中国制造加快迈向中
国创造，也要加强品牌创
建，提升品牌的国际影响
力，推动中国产品向中国
品牌转变。

体育运动装备生产商
匹克集团目前出口的所有
产品都是自有品牌。匹克
集团董事长许景南告诉记
者，今年上半年公司出口
额达 1 亿多元，同比增长
超过 40%，很大程度上归
功于品牌在国际市场上的
知名度和美誉度。

“没有品牌就没有话

语权。”许景南坦言，企业
创品牌的道路是艰辛漫长
的，自己早在上世纪 90年
代就提出创国际品牌，当
时很多人心存疑虑，经过
数十年的努力，如今走品
牌之路终于成为企业的制
胜秘诀。

福建省集途科技有限
公司董事长黎茂成也曾在
创品牌的道路上摸爬滚打
十几年，深知其中的艰辛
和不易。他告诉记者，“莆
田鞋”集体商标的问世给
鞋企带来了发展机遇，有
助于实现抱团发展。公司
正在逐步建立企业内部整

套品控机制，加大研发创
新力度。

2022年，在当地政府
的牵头和引导下，由莆田
市鞋业协会申报的莆田鞋
业集体商标获批注册。该
集体商标采取“1+N”的联
合创牌模式，“1”指“莆田
鞋”集体商标，“N”则代表
众多当地鞋企的自创品
牌。

尽管莆田鞋企数量超
过 4000家，但首批获得授
权的鞋企仅 20 余家。莆
田市鞋业协会会长陈文彪
说，莆田鞋业集体商标给
当地鞋企带来转型信号，

只有产品物料、品质等达
标且有自主品牌的企业，
才有权使用集体标识。

政府引导、市场主导、
多方联动、互利共赢，“莆
田鞋”品牌生态圈的逐步
构建，推动莆田鞋产业从
代工为主走向创立自主品
牌的新道路。

走品牌之路，也是今
年上半年我国民营企业进
出口的一大亮点。海关总
署数据显示，我国民营企
业自主品牌出口 1.6万亿
元，增长 11.6%，自主品牌
占有率提升0.4个百分点，
达到22.6%。

外贸新业态新模式不断
涌现，也为企业拓宽销售渠
道、提升品牌信誉发挥重要
作用。

福建一笔成服饰科技有
限公司负责人庄小清告诉记
者，企业自主研发的一款插
上充电宝即可实现自主控温
的羽绒马甲，近年来在海外
市场广受欢迎。

“我们不再依赖过去海
外采购商下单的传统外贸模
式。依托跨境电商平台，海
外消费者看中商品后直接下
单，企业自主议价权更大了，
品牌影响力也更强了。”

上半年，跨境电商在“买
全球、卖全球”方面的优势和
潜力继续释放，进出口 1.1万

亿元，同比增长16%。
令记者印象颇深的是，

和传统直播带货不同，越来
越多外贸企业通过跨境直
播，带领海外客户“云观”生
产线、研发中心，全面展示品
牌实力。

“接下来给大家介绍的是
我们最新款的纸尿裤，大家在
抢购的同时点击关注就可以
参与抽奖领福袋活动哦……”

“6·18”电商节期间，泉州天
娇妇幼卫生用品有限公司从
上午 9 点持续至次日凌晨 2
点的直播过程中，顾客能够
直观地看到产品的生产全过
程，规模化、规范化的生产线
也让顾客购买得更加安心，
外贸订单量也稳步提升。

低成本代工生产向个性化、高端化升级

“没有品牌就没有话语权”创品牌：

高科技应用型企业出口势头良好新引擎：

跨境直播带海外客户“云观”企业实力

新业态：

我省对RCEP其他成员国进出口破万亿
更开放：
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