
晋江全力打造中国体育强市
2023年10月25日 星期三 责编/华健 美编/建隆 校对/凌美

A05

眼下的晋江，正如火如荼举行国际大体联
足球世界杯、CBA 以及 WCBA 等三大体育赛
事。不仅如此，国际篮球博览会、NEST全国电
子体育大赛以及晋江马拉松赛等赛事也将于11
月—12月齐聚晋江。

一个县级市，缘何吸引这么多的体育赛事？当
你身处晋江这片热土之后，答案似乎已不言而喻。

晋江是习近平总书记总结提出“晋江经验”
的发源地，还是全国第三个国家体育产业基地，
体育产业基础雄厚。多年来，晋江市以“晋江经
验”为引领，始终把体育产业作为重要支柱产业
加以扶持，培育众多体育品牌。近几年，晋江深
入贯彻落实“健康中国”“体育强国”等战略要
求，立足实际，以国字号创建为抓手，在夯实体
育经济的基础上，持续推动群众体育、竞技体育
和体育产业互动发展，全力打造中国体育强市，
自然就对体育赛事产生了虹吸效应。

近年来，晋江持续在
国字号区域品牌、国字号
企业品牌、国字号体育赛
事、国字号训练基地、国字
号竞技人才、国字号体育
展会等六大方面上发扬优
势、奋勇争先，取得阶段性
成效。

国字号区域品牌上，
先后获评“国家体育产业
基地”“国家高水平体育后
备人才基地”，入选“国家
重点高水平体育后备人才
基地”公示名单；作为福建
唯一，获评全国首批全民
运动健身模范市，今年6月
受邀参加全国全民运动健
身模范县市交流活动并进
行典型发言。

国字号企业品牌上，
中乔体育入围新一轮国家
体育产业示范单位，成为
继安踏、361度、卡尔美、舒
华后，晋江第五个获此殊
荣的企业。拥有中国驰名
商标、中国名牌产品 20多
枚，拥有、收购国际体育用
品知名品牌33枚。

国字号体育赛事上，
近几年，成功举办世界沙
滩排球巡回赛、晋江马拉
松等十余项国际、全国性
赛事，去年连续落地NEST
全国电子竞技大赛、中超
联赛、WCBA联赛三大赛，
均是各自领域国内最高级

别的赛事。今年确定落地
省级以上赛事 30个，已举
办23个。

国字号训练基地上，
晋江是国家羽毛球训练基
地、福建省击剑队训练基
地，去年共承接国家羽毛
球队、省击剑队等 6 批次
270人 312天的集训任务，
今年已圆满完成国家羽毛
球青年队集训保障任务
等。积极对接中国篮球协
会等单位，已就在晋设立
中国篮球国家队训练基地
进行考评。

国字号竞技人才上，
晋江市运动员林超攀再
次荣获东京奥运会男子
体操铜牌，陈情缘以亚太
第一成绩参加女子花剑
东京奥运个人赛。今年，
林超攀、陈情缘、黄芊芊、
陈芳佳等 4名运动员参加
杭州亚运会 8个项目的比
赛，共收获5金2银1铜，金
牌数和奖牌数均创历史新
高。

国字号体育展会上，
连续多年举办中国（晋江）
国际鞋业暨国际体育产业
博览会，今年的博览会吸
引了 70多个国家和地区、
2000 多家海内外展商参
加。11月还将与中国篮球
协会、中国国贸联合举办
首届国际篮球博览会。

创新发展“体教融合”
晋江模式，采用“教练下项
目、项目下学校、学校建基
地”理念，建立“优势互补、
资源共享、人才共享、体教
双赢”人才培养模式，把少
体校的运动项目开设到普
通学校，有效推动基地与学
校、学习与训练、国家队与
本地运动队的融合，切实提
升运动员竞技体育水平，先
后向国家队、国家集训队输
送 14 名优秀运动员，向省
级和泉州市级体训单位输
送人才200余人。

坚持“办赛事”“惠民
生”结合，通过赛事筹办和
举办，实施“民生补短板、城
市提品质”工程，不断完善
体育场地设施，蓬勃开展全
民健身活动，让晋江群众成
为打造体育城市的最大受
益者。以举办重大赛事为
契机，晋江近年来投入近40
亿元，新建、改造和提升一
批高规格体育场馆。其中，
2/3场馆安排在学校，转化
为学生们的体育运动场所，
1/3公共场馆由专业运营公
司运营，均向市民开放。同
时，持续将基层体育设施建
设纳入晋江市委市政府为
民办实事项目，聚焦打通基
层体育设施最后一公里，推
动体育设施向镇、村延伸，
每年平均投入 500万元，在
小区周边、村庄建设休闲健
身公园、篮球场、足球场等

一批接地气的基层体育设
施。截至2022年，全市体育
场地数量4881个，人均场地
面积由 5年前的 1.8平方米
提升到现在的3.06平方米。

在 2008 年，晋江就以
人大决议的形式，把每年 5
月 20 日设为“全民健身
日”。15年来，晋江通过举
办全民健身活动，激发群众
健身热情，营造全民健身氛
围。今年启动众多主题系
列活动，组织开展篮球、排
球、街舞、广场舞等全民健
身活动超 200项，推动多个
场馆对群众免费或低收费
开放，有效营造全民健身氛
围。其中，安海“水上掠鸭”
获央视、福建日报等多家主
流媒体报道；晋江野球火爆
出圈，家家有篮球，村村有
球场，天天看球赛，成为晋
江“篮球现象”最真实写照。

下一步，晋江将持续以
争创“国字号”品牌为抓手，
着力构建更高水平全民健
身公共服务体系，着力推动
竞技体育健康可持续发展，
着力推动体育产业创新提
质增效，全力打造“国字号”
体育强市。

体育兴，则城市兴。体
育凝聚了晋江的精气神，再
分化出千千万万的种子，散
播进这座城市每个人的身与
心。体育也为这座城市带来
更充沛的活力与朝气，一如
旺盛的生命，生生不息。

深化六大国字号创建
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构筑产业发展新格局
整合资源

把体育产业作为重
要支柱产业加以扶持培
育，力图让体育产业成为
助推晋江打造体育城市
的强力引擎。对标《2023
年晋江市文体旅融合发
展攻坚行动方案》任务要
求，全力推动体育城市建
设提标扩面。

推进体育企业发展。
强化龙头企业带动效应，推
动安踏、361度、舒华、卡尔
美等企业转型升级，引导企
业加大研发创新力度。正
积极对接国家体育总局、省
体育局等单位，支持在晋江
成立体育产业科创与研发
公共服务中心。积极牵线
搭桥，支持企业赞助重大赛
事扩大影响：安踏集团近年
来先后赞助中国奥委会、冬
奥会、NBA等赛事；舒华成
为冬奥会和冬残奥会官方
健身器材供应商，连续5年
举办全国健身健美冠军赛；
卡尔美赞助第十四届全运
会和亚足联赛事，持续多年
与国际足球、中国足球联赛
合作；中乔体育成为国际大
体联战略合作伙伴。

打造体育品牌赛事。
持续放大体育赛事效应，

积极承办、举办一批有影
响力的赛事。今年成功举
办 CBA、国际男篮精英
赛、全国和美乡村篮球大
赛东南赛区比赛、福建省
2023 年和美乡村篮球大
赛等大赛。其中，福建村
BA获央视等 20多家主流
媒体报道，全国全网推送阅
读量过亿，每天现场观赛人
数超4万，在赛事融入传统
文化和旅游推荐，有效推
动文体旅融合发展。积极
培育自我 IP赛事，聚焦两
岸交流活动，支持各方力
量举办海峡两岸体育赛
事，今年已举办海峡两岸
（晋江）暨港澳排球比赛、
“紫晋之巅”第二届青少年
武术公开赛等，深受海峡两
岸和港澳地区好评。

引导体育场馆提质。
支持晋江市体育中心、全
民健身中心、二体中心、足
球训练中心等场馆结合自
身优势，打造为集健身休
闲、竞赛表演、体育培训、
用品销售、商贸会展等功
能为一体的多元体育服务
综合体，增强复合经营能
力。体育中心持续举办
CBA晋江赛区主场赛事，
足球训练中心举办第二届
国际大体联足球世界杯，

并作为中乙联赛泉州
亚新足球俱乐部主
场；二体中心除举
办各项体育赛事，
还积极引入人才
村、演唱会、订货
会等多元业态，今
年已举办匹克粉丝
节活动，刘若英、告
五人、任贤齐等明
星演唱会。全民健

身 中 心 出 租 率 超
90%，业态涵盖康复理

疗、瑜伽馆、美学空间等。

引领全民健身新热潮
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