
A06 焦点
2023年11月20日 星期一 责编/李焕泉 美编/建隆 校对/凌美

智

慧

海

都

智 慧 海 都
968880

一、政策介绍
看牙补贴针对福州居民，提供30%~50%口腔

预防及治疗补贴援助。口腔惠民工程主办方表

示：“保持口腔健康是保证生活质量的一部分，拿

出各项惠民看牙措施，是希望让越来越多福州人

能够得到实惠”。

二、补贴比例及范围
补贴范围：牙齿松动、缺失、牙龈出血、牙

周炎、龋齿（蛀牙）、牙疼等，不限看牙项目。

1、8项费用全免：为鼓励市民重视口腔

健康，报名后可在指定就诊单位享受8项口腔
检查费用全免：

√挂号建档 √种植牙、矫正方案设计

√儿童早期颜面筛查 √口内常规检查

√口腔内窥镜检查 √全景片、CT拍摄

√牙周健康检查 √数字化三维口扫

2、补贴比例：
①种植牙可申请每颗 4000元补贴，每人可

得 4000~50000 元不等，补贴后种牙费用低至

1880元/颗；
②口腔惠民工程高度关注全口、半口牙缺失

人群，为提高其生活质量，在原有补贴基础上补
贴500~1000元；

③洗牙、松动牙拔除（首颗）、补牙（首颗）、儿

童全口涂氟补贴后仅需9.9元，每人限领一次。

④存在牙体缺损、牙疼，可申请修复补贴，每
人可得500~1000元；

⑤矫正补贴 1~2万元，补贴后低至 8800元，
隐适美可申请免费试戴1副，青少年及儿童可申
请免费颌面发育评估；

⑥支持医保结算:
福州口腔惠民工程指定同福医口腔提供技术

支持，看牙项目若符合医保范围，可使用医保结算。

刚刚！11月20日实施
福州市民可领看牙补贴，不限户籍！

洗牙/拔松牙/全口涂氟统统只要9.9元，种植牙补贴价仅需1880元/颗，申领热线：400-0591-560

为响应《健康口腔行动
方案（2019—2025 年）》，福
州市口腔惠民工程发起 11
月全民看牙补贴，覆盖口腔
基础病种，面向福州居民提
供免费检查和看牙补贴，人
均可领 500~50000 元，有望
大幅减轻居民看牙医疗费
用支出，提升福州居民口腔
健康水平。

哪些人可以申请看牙
补贴？哪些项目有补贴？
补 贴 金 额 多 少 ？ 如 何 申
领？今天一文说清，事关你
的钱袋子，一定要看！

补贴发放通知
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1.报名:拨打 400-0591-560热
线申领或扫描下文二维码申领，申
领时间截止到11月30日。

2.审核：等待基本信息审核及
工作人员电话进行核查确认。

3.领取：如基本信息审核通过并
且确认无误，以工作人员告知时间为
准，到指定单位使用。

4.就诊：领取成
功后，请按预约时间
到指定单位指定医
生处就诊。 微信申领通道

口腔惠民工程
申领惠民补贴流程

明星为何纷纷停止直播带货
专家表示，此前带货“顶流”明星主播无货不带，给钱就带，缺乏公信力，其名气

和口碑被不断消耗；而浙江省消保委也提醒，直播间“低价”商品可能是“套路”

商务部17日发布数据显示，今年1至10月，全国网上零售额12.3万亿元，同
比增长11.2%。根据商务大数据监测，1至10月，我国直播销售额超2.2万亿元，同
比增长58.9%。

直播带货的风头仍劲，直播间里却少了许多曾风光无限的旧人。在刚刚过去
的“双11”中，与直播带货有关的混战和数据依然稳稳盘踞在热搜榜前列。但话
题之外、战报之中，热闹大多是“超头主播”们的，明星主播着实鲜有，不少明星离
开直播间。2020年曾被称为“明星直播带货元年”。3年已过，曾雄赳赳气昂昂地
进军直播带货界的明星们，似已走到纷纷偃旗息鼓的十字路口。曾经明星的尽头
是带货，难道带货的尽头则是停播？

而浙江省消保委也提醒，直播间“低价”商品可能是“套路”，某些“低价”商品
容易被商家作为“引流”的利器，消费者在直播购物时要尽量选择信誉高、口碑好
的商家进行交易。

而根据往年“双11”投
诉分析，某些“低价”商品容
易被商家作为“引流”的利
器，吸引消费者到直播间驻
足观看，但实际上“低价”商
品却一拖再拖，链接迟迟不
上。对此，浙江省消保委提
醒，消费者在直播购物时要
尽量选择信誉高、口碑好的

商家进行交易。主播及商
家应该以诚信为本，如实、
全面地介绍商品，拒绝虚假
宣传和欺诈。直播平台也
应该完善大促期间的平台
规则，约束、监督主播和商
家的行为。

（综合澎湃新闻、钱江晚
报、南方都市报、新华社等）

“说实话，人气并不是
我们考虑明星主播的第一
因素，甚至不是排名靠前
的因素。”在某MCN公司
从事直播相关业务的小楼
(化名)对记者表示，人们
或许会因为明星的人气和
流量点进直播间看看，但
并不会为名气盲目买单。

在小楼看来，如今不
少明星 1~3年不等的直播
合同已到期，回归了老本
行，直播带货也告别草莽
时代，进入大浪淘沙的下
半场。“要是说明星光环，
可能在前年、大前年还有
用，从去年开始已经越来
越弱了。”

“明星主播的先天优
势，是这种‘老熟人’的感
觉有利于和消费者群体建
立信任感。但从商家的角
度还是转化率为王，即使
是明星主播我们也倾向于
选择坑位费低、配合度高、
专业能力强的，我们强调
的是明星要有深耕这一行
业的决心，而非‘玩票’。”
小楼说。

正如小楼所言，商家、
消费者开始对明星祛魅，明
星和带货主播之间的身份界
限变得模糊起来。商家不再
以名气论高低，市场也把对
明星主播的标准拉到了和
其他主播同一水平线上。

近日，有消费者称在贾
乃亮直播间，宣称原价2899
元的鸭鸭羽绒服卖 449元，
实际 228元就可买到同款。
对此，鸭鸭品牌总监胡诗琦
回应：“该店铺并非我方鸭
鸭品牌的官方店铺，产品也

并非鸭鸭的官方产品。目
前我们已经在走打假举报
的官方流程。”

这已不是贾乃亮第一
次“翻车”，经济观察报10月
报道称，贾乃亮直播间美容
仪品牌被指比线下渠道贵

1600 元的话题还一度冲上
热搜。

今年“双11”期间，大主
播的价格机制已经多次引
发争议。主播要求商家给
最低价引起“价格垄断”的
质疑，而主播价格并不优

惠，又会被消费者吐槽为
“割韭菜”。

贾乃亮也发视频表示：
“今年双 11有争议，网友质
疑觅光、羽绒服比线下卖得
贵，但我对我的机制有着绝
对的信心。”

直播带货井喷的 2020
年也被称为明星直播带货
的元年，职业化常态开播的
不乏众多耳熟能详的老牌
明星，直播频次几乎可以做
到每周一播。当时的阿里
巴巴集团副总裁家洛曾在
节目中透露，2020年，中国
演艺界99.5%的明星都走入
了直播间，品类从服饰美妆

一直延续到房车。
以最早一批开启直播带

货的“明星元老”之一李湘为
例，有数据统计，自其2019年
开启直播带货首秀，半年时间
做了30多场直播，成功吸引
到百万粉丝，彼时的卖货单月
成交额已突破1000万元，算
是明星主播里的佼佼者。

但早早吃螃蟹的人也

早早急流勇退，今年8月，李
湘便在微博发文称“我已退
休了”。许多人还记得这位
曾经的明星带货一姐，直接
把自己的微博名从“主持人
李湘”改到“主播李湘”时惊
掉了多少下巴。

带货的快乐是短暂的，
明星的流量是不稳定的。经
过了最初的爆发期，超头部主

播持续高增长神话已走向终
结，明星们的“事业第二春”似
乎也已“流水落花春去也”。

这几天，“大批艺人已
停止直播带货”的话题备受
关注。据统计，从2022年开
始，刘涛、秦海璐、陈赫、景
甜等曾经火热一时的带货

“顶流”明星主播，也相继离
队或彻底停播。

今年 3 月，“20 万请曹
姓明星带货 3 月成交 278
元”的话题曾冲上热搜第
一。此前，也不乏老板支付
20 万元坑位费邀请粉丝数
高达 600多万的明星带货，
实际成交仅4000元等纠纷。

几年来的直播带货热
潮中，不少明星艺人由于不
善带货和品质问题出现翻
车。虚假宣传、货不对板、
表演式砍价、“割粉丝韭菜”
的争议一波接一波，留下

“潘嘎之交”“9块 9上车”等

啼笑皆非的段子。一桩桩
一件件，明星主播的名气和
口碑也在不断消耗。

互联网产业分析师张
书乐曾表示，明星尽管有热
度，但在直播间里依然被看
作是代言，尽管能增加产品

曝光度，但缺少对所带货产
品深度的体验和与产品不
得不说的故事。同时，此前
许多明星开展直播带货，无
货不带，给钱就带，都造成
了这种代言式的带货缺乏
公信力。

贾乃亮不是第一次“翻车”

热闹已散，明星的流量不稳定

“贩卖星光”，无货不带缺少深度体验

行业更替，人找货还是货找人？

“低价”易被当“引流”利器

哎呀，
刹不住了

建
隆/

漫
画

□提醒


