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用搜索引擎 怎搜出一堆“李鬼”网站

根据公开信息梳理发
现，近年来，搜索引擎中的

“山寨网站”“李鬼网站”屡
屡引发争议事件。

田林认为，搜索引擎
中的“李鬼网站”屡禁难绝
的根本原因，在于搜索引
擎平台的利益和广告商的
利益相一致，所以在面对
竞价广告时，一些搜索引
擎平台并没有站在客观中
立的立场上，难免本着利
益导向做竞价排名。

“广告治理是一个极
其复杂的工程。实际上
不仅是大众对‘李鬼网
站’真假难辨，搜索引擎
方有时也难以区分广告
主线下的真伪，只能通过
线上资质进行判断，比如
是否提供了合法的营业
执照、ICP备案（互联网信
息服务备案）等资质。”王
磊说，不同于社交、电商
和资讯聚合的场景均在
平台控制之下，搜索平台
从一出现就将链接外部
网站视为重要功能，而外
部场景意味着平台控制
力的削弱，导致部分不良
商家“偷梁换柱”更改网
页成“李鬼网站”。

李东方建议，在制度
层面，立法、执法、司法领
域都应该对虚假网站问题
重拳出击，即在现有基础
上强化对竞价排名广告

“不诚信”行为的惩处力
度。在技术层面，可以结
合已经广泛使用的人工智
能技术，通过设定更为合
理、标准化的审核标准参
数，采用人工智能审核+

人工审核的双重审核方式
过滤“山寨网站”“李鬼网
站”。相关企业也应该及
时优先采取技术手段避免
将虚假、不法搜索结果呈
现在用户面前。

在田林看来，广告发
布者必须严格贯彻《互联
网广告管理办法》，对广告
网站做显著标识，且应与
非广告网站有显著区分。
同时，有关部门和媒体应
该多进行曝光，给受到侵
害的消费者提供救济渠
道，鼓励被冒充的正版网
站及时进行维权。

“还要把更多的责任
加诸互联网平台经营者。”
田林说，因为平台发布竞
价广告是它的利益所在，
这种情况下，信息发布不
能完全遵循避风港原则，
不是仅仅收到监管通知就
予以下架、处罚的问题，而
必须要求平台在承担内容
发布的审核义务方面往前
多走一步。以上述 Steam
为例，明明有官方网站，却
排在几个容易让人混淆的
广告位后面，平台的做法
很难让人相信其不是有意
为之。

“如果发生纠纷，法院
可以要求平台承担举证责
任，证明自己尽到了内容
审核方面的合理注意义
务，否则平台应当对违法
行为给消费者和正版网站
造成的损失承担连带赔偿
责任，这样才能从根本上
遏制平台通过有意无意间
放任违法而获利的冲动。”
田林认为。

从调查情况来看，一些
“李鬼网站”充满陷阱。如果
网友不留心区分并相信了网
页内容，在步步操作之下，很
可能被诱导充值、消费。更
有甚者，不法分子瞄准搜索
引擎竞价广告模式，用种种
手段披上伪装，引流诈骗。

那么，如果有网友受搜
索引擎广告链接的“李鬼网
站”所惑而造成财产损失、
个人信息泄露、被垃圾信息
轰炸等后果，搜索引擎方应
该承担什么样的责任？

在研究互联网法治的
内蒙古大学法学院讲师李东
方看来，如果竞价广告以虚
假或者引人误解的内容欺

骗、误导消费者，构成虚假广
告。搜索引擎的经营者以及
竞价排名业务的负责主体，
虽然不是直接侵权的主体，
但对于“李鬼网站”应尽合理
的注意义务，如果发生侵权
行为，搜索引擎相关企业与

“李鬼网站”主观上存在共同
过错，客观上给搜索引擎用
户造成损失，依据具体的行
为构成和危害结果，可能构
成侵权或犯罪行为，应当承
担相应的法律责任。

王磊介绍，根据广告法
的规定，如果“李鬼网站”对
正版网站构成了商标侵权、
不正当竞争等违法情形，则
应当承担侵权责任，如果同

时造成了用户损失，应当对
用户承担损害赔偿责任。
如果搜索引擎方未尽审核
义务，知道或应当知道“李
鬼网站”的违法事实，或在
收到相关权利人投诉后未
进行删除、屏蔽、断开链接
等必要措施，可能需要对损
害后果或损害的扩大部分
承担连带责任。

“如果搜索引擎方尽到
了审核义务，对于‘李鬼网
站’的违法事实不知情，则
搜索引擎方不违法，因为主
观上不具有为他人违法行
为提供便利条件的故意。”
王磊说，但搜索引擎方应通
过其他方式承担道义责任，

比如某搜索引擎推出了保
障计划，网民登录点击搜索
推广或带有“保障”标识的，
如因假冒官网等蒙受经济
损失，可向搜索引擎方申请
保障，获得先行赔付并得到
消费维权支持。

李东方认为，对于推广
信息，搜索引擎平台应按照
广告法的规定承担广告发
布者的主体责任，比如作为
广告发布者负有全面主动
的审查义务，若不履行或未
审慎履行审查义务，明知、
应知广告虚假仍发布的，须
依法承担行政责任；造成消
费者损害的，还需依法承担
相应的民事连带责任。

北京市民钱筱（化名）
向记者演示了自己如何掉
入“山寨网站”陷阱的全过
程。

她在某搜索引擎上检
索栏输入“Steam”后，页面
显示多项检索结果。排在
首位的是“Steam store—
欢迎来到 Steam”网站，简要
文字介绍显示“Steam，正版
游戏超低折扣1折购，3A大
作，热门新游会员免费畅
玩！国内外游戏，限时特价
优惠，正版游戏下载，新用
户注册送好礼”等，还配有

“绝地吃鸡”“反恐精英”等
游戏的图片和优惠信息。

记者注意到，要特别细
心地观察，才能看到网页下
方网址链接旁边的暗灰色

“广告”两个小字。

钱筱告诉记者，她当时
发现第一个搜索结果是“山
寨网站”后，又相继下载了
排名第二和第三的所谓

“Steam”，结果一个是××游
戏加速器广告，另一个也是

“山寨网站”。下拉略过多
个广告网站之后，她才找到
真正的Steam官网。

“没想到‘山寨网站’也
能以广告网站的形式排在
前列，而且‘广告’提示还毫
不显眼，难道是在为‘山寨
网站’背书吗？”钱筱有些气
愤。

而存在这种问题的并
非一家搜索引擎。《法治日
报》记者在另外 3家搜索网
站上同样以“Steam”作为关
键词进行检索，发现排名前
几位的都是标注为广告的

“山寨网站”，数量最少的有
4个，最多的则有 9个，且排
在官方正版网站之后的还
有多个“山寨网站”。

值得注意的是，这些
“山寨网站”“李鬼网站”的
广告提示，有的标在网站
页面链接的右下角，被字
体大于其数倍的标题和游
戏图片隔开，让人很难注
意到；有的标在标题下的
文字解释后面，和解释内
容字体、字号、颜色几乎一
模一样。

北京瀛和律师事务所
平台法律合规和公共政策
中心主任田林说，这种情况
极有可能是其他网站经营
者在名称上打擦边球，以一
种很容易使人误解的方式
进行广告推广，有虚假宣传

的违法嫌疑。
在北京理工大学网络

空间国际治理基地研究员
王磊看来，搜索引擎平台
应当遵守广告法等相关法
律法规的规定，禁止推广
违法违规内容，同时对商
业推广信息，需要逐条加
注显著标识，在搜索结果
页面突出展示商业推广风
险提示等。

“如果‘李鬼网站’展现
出‘李逵网站’所包含的他
人商标、商号、网址等信息
内容，足以引起网络用户对
二者之间的关联关系混淆，
则构成对他人注册商标专
用权的侵害，或者构成擅自
使用他人知名商品特有名
称或企业名称的不正当竞
争行为。”王磊说。

现状：检索信息广告排名靠前 大量山寨网站伪装其中

专家：如未审慎履行审查义务 造成侵权平台需要担责

建议：
加大惩处强化平台监管
用人工加技术双重审核
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在一些搜索引擎检索时，检索结果显示
排在前几位的大多是广告网站，有些广告网站与检
索关键词并不完全一致，而自称“官网”“正版”的“李鬼网
站”混入其中、诱人点击。

根据公开信息，搜索引擎广告即竞价广告模式，是广告主根据自己的产品或服务的内
容、特点等，确定关键词，撰写广告内容并自主定价投放的广告。当用户搜索到广告主投放的
关键词时，相应的广告就会展示，关键词有多个广告主购买时，根据竞价排名展示。

受访专家认为，解决搜索引擎显示“山寨网站”“李鬼网站”的问题，一方面，应要求广告发布者必须
严格贯彻《互联网广告管理办法》，对广告网站做显著标识，同时还要把更多的责任加诸互联网平台，要
求其承担内容审核方面的合理注意义务，未尽该义务的，承担连带赔偿责任，以遏制平台放任违法而获
利的冲动。
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