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经甲乙双方协商一致，2022 年 10 月 20 日，甲方：
(洪文德)自愿将坐落于南安市霞美镇杏埔村洪堤脚的
房屋，门牌号 1069-1，建筑面积：两层半，约 300 平方
米。土地使用权证号：南国用(2012)第25120126号，使
用权面积112.5㎡，转让给乙方：(洪建新)，成交金额：一
百七十八万元整。该房屋自双方签订的买卖合同之日
起的房屋归乙方所有权，甲方之前一切的债权债务纠
纷与乙方无任何关系。

特此声明。
声明人：洪建新

2024年6月18日

声 明
2024年6月16日，因公司配电设备运

维管理不善，造成国网泉州供电公司10kV

坛顶线线路跳闸停电，影响该线路上供电

的用户正常用电，本公司对此事件负全部

责任，特此对此事件登报致歉。

致歉公司:泉州市洛江区添泉石材厂

2024年6月18日

致 歉

也有专家提醒，要将粉丝呼吁公平公正的
合理诉求和畸形“饭圈文化”区别对待。

南昌大学新闻与传播学院副教授席志武
表示，捍卫体育的公正性与粉丝所诉求的自身
偶像得到公平对待，具有一致性。

有业内人士表示，判断是正常的粉丝热情
还是极端“饭圈”行为，主要看是否合法合规、
合情合理。粉丝的关切和质疑，应通过合法合
规的渠道反映，而对于一些合理质疑或社会关
切，相关管理部门也应该及时回应，避免舆论
激化。

此外不少专家建议，对于畸形的“饭圈文
化”，除了体育系统发力之外，相关部门和社会
各界要协同共治。

“首先，关注粉丝舆论表达的核心诉求，比
如，对赛事选拔过程及考量标准做一些解说和
科普。再者，要让网络平台对一些带节奏的自
媒体和所谓‘大V’坚决进行处理，违反法律的
要及时追责。此外，运动员本身也应当利用自
身影响力，更多呼吁粉丝正确理性看待。”席志
武说。

当畸形的饭圈文化侵蚀体育领域，越来越
多极端的粉丝无原则吹捧自己喜爱的运动员，
出于复杂的情感寄托，他们常会萌生“护犊子”
心态，只接受赢不接受输。

在张亚看来，体育迷更重视比赛过程，而
粉丝关注的则是“我的哥哥/宝宝为什么输
了”。一些极端的粉丝群体将失利归咎于训练
资源分配不公、裁判员恶意压分等，对专业的
权威认识没有任何信任。

每每遇到所谓“争端”时，一些极端粉丝动
辄就要“联名上书”主管部门，甚至想左右国家
队教练组的决定，张亚总结，这种情况下，他们
会在微博上把所有业内人士@一遍，要求替他
们的偶像发声，更多时候，极端的粉丝们还会
在@业内人士时附加上质疑和辱骂。

黄慧有着和张亚相似的境遇，让她最无奈
的是，国内体育新闻一线从业者，包括记者、编
辑、主持人、解说员，被极端粉丝网暴是家常便
饭，且行业内几乎没有“幸存者”。黄慧希望能
把体育的力量传播给更多人，“但如果处在一
个天天围着粉丝转以及自我保护的情况下，体
育传播的魅力一定是在减少的”。

让张亚同样痛心的是，从业者已经被畸
形的体育饭圈文化深深裹挟。张亚介绍：

“解说嘉宾一般由专业运动员来担任，出于
运动员的身份，会有一些犀利的观点和一针
见血的评价，但无一例外地被这种舆论裹挟
之后，大家全部都被驯化了，这一点其实挺
可悲的。”

多位业内人士表达了对畸形饭圈文化侵
蚀体育领域的担忧，他们认为，种种饭圈乱象
严重背离了“更高、更快、更强、更团结”的竞技
体育精神。资深体育记者文杰（化名）将其称
为“一种体育领域的虚假繁荣”。他期待群众
体育、全民健身能够更深入地融合到人民健康
和青少年成长的事业中，让大家对体育的热爱
不止于“饭圈”。

售卖航班甚至行程
跟拍、偷拍、代拍运动员成产业链

借“饭圈”造流量
影响力也是“生意”

行业生态
被“饭圈”舆论裹挟

区分合理诉求
与畸形“饭圈”

□声音

6月初，WTT（世界乒乓球职业大联盟）重庆冠
军赛。一场比赛结束后，运动员回到酒店时，大批

粉丝已经聚集在门口。尖叫声、相机快门声此起彼伏，一
位粉丝孤身冲进安保区域，安保人员迅速将她拦住，运动
员方得以顺利进入酒店。

事实上，很多运动员苦于粉丝“令人窒息的爱”久矣。
国乒主力队员樊振东、王楚钦因不堪极端粉丝的骚扰、跟
拍，曾多次在社交媒体上发声——“互联网不是法外之地”

“希望大家能尊重彼此的隐私”。
常年身处赛事报道一线的体育记者黄慧（化名）多次

亲眼见证运动员被围追堵截，“我出去工作的时候，因为经
常在现场，包括在国外，都看到过粉丝包机和跟机的、跟酒
店的。在国家队入住的酒店，一打开电梯，全是粉丝”。

从售卖运动员航班、酒店信息甚至日常行程开始，一条
完整的利益链便已经展开。在微博“追星代拍周边中转”超
话内，“接某某运动员到达dp（代拍英文缩写），可 fo（直拍英
文缩写）可视频”等信息并不少见，甚至有人发帖“出某运动
员今晚出来取快递视频，半分钟大概，但无正脸”。

宋倩（化名）是一组运动员的CP粉，她经常能在社交媒
体平台上刷到代拍者公开叫卖照片和视频，这些素材通常
会被打码或模糊化处理，CP同框的素材往往价格更高，还会
被一些粉丝“买断”，用于制作周边再售卖。

充斥在机场和酒店、缺少边界感与分寸感的“怼脸”代
拍之外，国家体育总局训练局门口，也常年有代拍者轮番蹲

守，曝光运动员的生活训练日常。资深粉丝李严（化名）觉
得，体育明星泛娱乐化已是不争的事实：“大家会研究运动员
微博的 IP地址、微博照片里的柱子是哪个酒店的，以及时间

线……就跟扒明星一模一样。”

以流量为导向，更多隐蔽的推手看准了其中的利益，进
一步“收割”粉丝，对运动员的每一次曝光和打扰，都成了他们明
码标价的“生意”。

WTT重庆冠军赛比赛进行中，场外的街边小摊上，几位身
着仅标有“志愿者”三个字红色马甲的人员向行人售卖运
动员签名照，他们自称“赛事官方志愿者”，但每当见到
佩戴WTT官方工作牌的安保人员巡逻时，他们却急着

把摊位搬走。
部分极端粉丝和牟利者的“长枪短炮”更对准了运动员最

在意的赛场。体育行业一线从业者张亚（化名）说，他见过粉丝
带好几块相机电池、好多张内存卡，从比赛开始就不停在按快
门。

粉丝持续生产数据、制造话题的能力，一定程度上决定了
体育明星的市场价值，她们真金白银地参与偶像文化消费，把
运动员推向体育饭圈的“顶流”。一边是极端粉丝疯狂争夺“番
位”的商业代言和商务活动，让她们所喜欢的运动员逐渐商品
符号化，另一边则是每位运动员都必须面对的对身心状态都要
求极高的训练及比赛，二者间的割裂日趋明显。

为了寻求商业利益，一些品牌、平台还会借机推波助澜，加
速了体育饭圈乱象的野蛮生长。曾参与体育领域相关政策制
定、现从事体育经纪的周阳（化名）观察到，一条围绕品牌方、运
动员、粉丝群体展开的生态链已经相当成熟。

周阳透露，品牌方会提前知道哪些运动员有非常多忠实的
粉丝群体，甚至有些品牌可能会觉得被骂也是一种热度，“品牌
方也很享受签一个有流量的明星，只要一官宣，微博下面上万

条评论，全都是代言人的粉丝说‘你们
家品牌好有眼光’”。

在周阳看来，流量可以直观地反映
体育项目与明星运动员的社会影响力，
但如果各方都一味追逐流量，让“饭
圈”、资本等肆意侵蚀，实质上是让关注
焦点偏离了运动员和竞技体育本身。
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“私生饭”围堵酒店、
非法获取运动员房间信
息；疯狂接机、怼脸拍摄，
甚至衍生出“代拍”产业；
不同粉群间挑动对立、互相
拉踩，掀起网络骂战和人身
攻击……近年来，“饭圈文
化”逐步向体育领域侵袭，且
呈愈演愈烈之势。种种“饭
圈化”乱象，让很多运动员不
胜其扰。

不久前，国家体育总局在
全国体育宣传文化工作会议上
表示，“饭圈”乱象对运动员身
心健康成长、运动队为国争光能
力、体育事业可持续发展都极为
不利。全国体育系统将全过程坚
决抵制畸形“饭圈文化”对体育领
域的侵蚀。

中国体育彩票福建31选7第24159期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日

本期开奖号码：04+11+12+15+18+21+27 19
本期出球顺序：18+11+04+27+12+21+15 19

本期销售金额：
1,072,038元。

本期一等奖出自：
宁德：3509040631 门
店(1注)。

0元奖金滚入下期
奖池。

本期兑奖截止日为
2024年8月16日，逾期
作弃奖处理。

第 24160 期开售
时间：2024年 6月 17
日 20:10:00。止售时
间：2024年 6月 18日
20:00:00。

中国体育彩票福建22选5第24159期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日

本期开奖号码：03 05 06 15 22
本期出球顺序：05 06 22 03 15

本期销售金额：89,008元。
23,179.92元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年8月16日，逾期作弃奖处理。
第24160期开售时间：2024年6月17日20:10:00。止

售时间：2024年6月18日20:00:00。

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

本地中奖注数

0注
131注

2,314注

单注奖金

0元
50元
6元

中国体育彩票排列3（福建省）第24159期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日 本期开奖号码：4 3 0

本期全国销售金额：41,441,900元，本省
（区、市）销售金额：766,850元。

10,929,566.52元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年8月16日，逾期

作弃奖处理。
第 24160期开售时间：2024年 6月 17日

21:10:00。止售时间：2024年6月18日21:00:00。

中国体育彩票排列5第24159期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日

本期开奖号码：4 3 0 6 7

福建省体育彩票管理中心

本期全国销售金额：
20,051,766元。

14,933,340.96元奖金
滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为
2024年 8月 16日，逾期作
弃奖处理。

开奖信息查询网站：https://
www.lottery.gov.cn

中国体育彩票福建31选7附加第24159期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日

本期开奖号码：04+11+12+15+18+21+27 19
本期出球顺序：18+11+04+27+12+21+15 19

本期销售金额：905,604元。
本期任选六中六出自：福

州：3501028357门店(1注)。
0.00元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年 8

月16日，逾期作弃奖处理。
第 24160 期 开 售 时 间 ：

2024 年 6 月 17 日 20:10:00。
止售时间：2024 年 6 月 18 日
20:00:00。

中国体育彩票超级大乐透第24069期开奖公告
开奖日期：2024年6月17日

本期出球顺序：16+07+20+09+24 07+03
本期开奖号码：07+09+16+20+24 03+07

本期全国销售金额：283,
229,251元。

本期使用第2套摇奖球。
本期一等奖出自：江西

(基本2注 追加1注)、山东
(基本1注)、湖北(基本1注)。

861,827,969.99 元奖金
滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为2024
年8月16日，逾期作弃奖处
理。

开奖信息查询网站：
https://www.lottery.gov.cn

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

本地中奖注数

1注
5注

94注
149注

4,639注
35,403注

单注奖金

943,399元
2,400元
1,200元

200元
20元
6元

投注方式

任选一

任选二

任选三

任选四

任选五

任选六中六

任选六中五

任选六中四

猜单双一单

猜单双二单

猜单双三单

猜单双四单

猜单双五单

猜单双六单

猜单双七单

猜单双全单

猜单双全双

本地中奖注数

88注
1,094注
2,334注

748注
48注
1注

153注
1,701注

0注
0注
0注
0注
4注
0注
0注
0注
0注

单注奖金

31元
22元

128元
900元

8,000元
84,000元

100元
10元
76元
13元
4.5元

3元
4元
9元

46元
610元

1,225元

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

七等奖

八等奖

九等奖

合计

基本

追加

基本

追加

中奖注数

4注
1注

209注
141注
245注
997注

18,366注
27,733注
39,494注

781,844注
7,668,085注

---

单注奖金

10,000,000元
8,000,000元

46,671元
37,336元
10,000元
3,000元

300元
200元
100元
15元
5元

---

应派奖金合计

40000000元
8000000元
9754239元
5264376元
2450000元
2991000元
5509800元
5546600元
3949400元

11727660元
38340425元

133,533,500元

奖级

一等奖

合计

中奖注数

133注
133注

单注奖金

100,000元
---

应派奖金合计

13,300,000元
13,300,000元

投注方式

直选

组选3

组选6

全国中奖注数

10,411注
0注

26,158注

本地中奖注数

100注
0注

1,134注

单注奖金

1,040元
346元
173元


