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海都讯 为加快“三基”“三化”建设，持续提升基层经营管理水平，赋能业务发展，近日，兴业银

行福州分行坚持选贤举能的用人导向，成功举办2024年竞争上岗演讲会，面向广大一线职工选拔社

区支行行长、会计暨合规主管、运营管理部会计管理岗（集中作业管理）、运营管理部综合管理岗（会

计核算）等关键岗位。

兴业银行福州分行举办迎“八一”建军节文艺汇演活动
海都讯 为庆祝中国人民解放军建军97周年，8月1日上午，兴业银行福州分行与福州市鼓楼区

华大街道的多个社区及福州市屏山小学共同举办迎“八一”建军节文艺汇演活动，并为现场退役军人

带来贴心金融服务，积极贯彻落实服务保障好退役军人群体的社会责任。

值得一提的是，兴业银行福州分行在城北支行精心打造了退役军人服务驿站，该驿站集红色文

化展示、双拥工作宣传、金融服务体验及退役军人休闲于一体，成为退役军人交流互动的新平台、军

民共建的亮丽风景线。

兴业银行福州分行成功落地首笔绿色仓储项目贷
海都讯 为助力区域产业低碳转型发展，写好绿色金融大文章，近日，兴业银行福州分行为某海

洋渔业发展有限公司提供3.4亿元的资金支持，成功落地分行首笔绿色仓储业务，有效拓展绿色金融

服务场景，为绿色经济高质量发展注入了强劲的金融动能。

兴业银行福州分行竞争上岗演讲会圆满落幕

中国体育彩票福建22选5第24208期开奖公告

开奖日期：2024年8月5日
本期开奖号码：01 06 09 10 22
本期出球顺序：01 10 06 09 22

本期销售金额：89930元。

25647.70元奖金滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为2024年10月8日，逾期作弃奖处理。

第24209期开售时间：2024年8月5日20:10:00。止

售时间：2024年8月6日20:00:00。

中国体育彩票福建31选7第24208期开奖公告
开奖日期：2024年8月5日

本期开奖号码：02+09+12+17+23+24+27 06
本期出球顺序：23+24+12+17+02+27+09 06

本期销售金额：
431394元。

131367.06 元 奖
金滚入下期奖池。

本期兑奖截止日
为 2024年 10月 8日，
逾期作弃奖处理。

第 24209期开售
时间：2024 年 8 月 5
日 20:10:00。 止 售
时间：2024 年 8 月 6
日 20:00:00。

中国体育彩票排列3（福建省）第24208期开奖公告
开奖日期：2024年8月5日 本期开奖号码：9 7 3

本期全国销售金额 40841726元，本省
（区、市）销售金额635430元。

13761344.48元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年10月8日，逾

期作弃奖处理。
第 24209期开售时间：2024年 8月 5日

21:10:00。止售时间：2024年8月6日21:00:00。

中国体育彩票排列5第24208期开奖公告
开奖日期：2024年8月5日

本期开奖号码：9 7 3 7 1

福建省体育彩票管理中心

本期全国销售金额：
20128394元。

85012777.50 元 奖 金
滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为
2024年 10月 8日，逾期作
弃奖处理。

开奖信息查询网站：https://
www.lottery.gov.cn

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

本地中奖注数

0注
110注

2153注

单注奖金

0元
50元
6元

奖级

一等奖

合计

中奖注数

54注

54注

单注奖金

100000元

---

应派奖金合计

5400000元

5400000元

投注方式

直选

组选3

组选6

全国中奖注数

7479注

0注

34846注

本地中奖注数

105注

0注

395注

单注奖金

1,040元

346元

173元

中国体育彩票福建31选7附加第24208期开奖公告
开奖日期：2024年8月5日

本期开奖号码：02+09+12+17+23+24+27 06
本期出球顺序：23+24+12+17+02+27+09 06

本期销售金额：1582350
元。

2000000元奖金滚入下
期奖池。

本期兑奖截止日为2024
年 10月 8日，逾期作弃奖处
理。

第 24209期开售时间：
2024 年 8 月 5 日 20:10:00。
止售时间：2024年 8月 6日
20:00:00。

中国体育彩票超级大乐透第24090期开奖公告
开奖日期：2024年8月5日

本期出球顺序：33+02+06+28+03 11+07
本期开奖号码：02+03+06+28+33 07+11

本期全国销售金额：
272808891元。

本期使用第3套摇奖球。
本期一等奖出自：黑龙江

（基本1注 追加1注）、江苏（基
本1注）、浙江（基本1注 追加
1注）、河南（基本2注）、贵州（基
本1注）。

871435469.91元奖金滚
入下期奖池。

本期兑奖截止日为2024
年 10月 8日，逾期作弃奖处
理。

开奖信息查询网站：
https：//www.lottery.gov.cn
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投注方式
任选一
任选二
任选三
任选四
任选五

任选六中六
任选六中五
任选六中四
猜单双一单
猜单双二单
猜单双三单
猜单双四单
猜单双五单
猜单双六单
猜单双七单
猜单双全单
猜单双全双
任选一派奖
任选二派奖
任选三派奖
任选四派奖
任选五派奖

任选六中六派奖
任选六中五派奖
任选六中四派奖
猜单双派奖

本地中奖注数
511注

1,740注
1,149注

242注
5注
0注

23注
648注

0注
0注
0注

1,753注
0注
0注
0注
0注
0注

511注
1,740注
1,149注

242注
5注
0注

23注
648注

1,753注

单注奖金
31元
22元

128元
900元

8,000元
84,000元

100元
10元
76元
13元
4.5元

3元
4元
9元

46元
610元

1,225元
11元
6元

34元
240元

1,999元
6,000元

50元
10元
1元

奖级
一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

本地中奖注数
0注
0注
2注

37注
917注

8,646注

单注奖金
0元
0元

1,200元
200元
20元
6元

奖级

一等奖

二等奖

三等奖
四等奖
五等奖
六等奖
七等奖
八等奖
九等奖
合计

基本
追加
基本
追加

中奖注数
6注
2注

82注
22注

148注
598注

12,322注
17,673注
28,648注

563,464注
6,041,075注

---

单注奖金
10,000,000元
8,000,000元

180,349元
144,279元
10,000元
3,000元

300元
200元
100元
15元
5元

---

应派奖金合计
60000000元
16000000元
14788618元
3174138元
1480000元
1794000元
3696600元
3534600元
2864800元
8451960元

30205375元
145,990,091元
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近日，董宇辉从东方甄选离职的消息刷屏网络。此番“分手”并非无迹可循，今年“6·18”期间，
董宇辉出现在直播间的频率便大幅下降，且更多是以演讲者或抖音自制综艺节目的主持人身份露面。

不仅是董宇辉，头部主播的动态一直被大众所关注。从近年趋势来看，不少头部主播不约而
同，或主动或被动淡出大众视线，直播频率持续下降。

直播电商不景气了吗？
星图数据显示，今年“6·18”期间抖音、快手和点淘直播电商

销售额达2068亿元，增长12%。据《2023年中国直播电商行业研
究报告》，2023年中国直播电商成交额为4.9万亿元，增速35.2%，
还未到达天花板。

既然行业仍处增长期，曾经的头部主播为何倾向“隐身”？
直播电商领域新的增长点在哪儿？

尚未充分开发的海外电商直播市场，也
被业内人士看作新的“掘金点”。

“依托Tik Tok直播等平台，跨境直播
电商将在全球市场展现出新的中国品牌竞
争力。”李鸣涛称。

根据艾媒咨询数据，2023年，中国跨境
直播电商市场预计规模为2845.8亿元，同比
增长率高达155%；2025年，市场规模将达到
8287亿元。

相较于日趋饱和的国内直播电商市场，
海外市场尚处蓝海。克劳锐指数研究院的
数据显示，去年国内接近 30%的MCN机构
开始涉及出海，还有 14.9%的机构正在筹备
和观望。

不过也有业内人士认为，尽管当前海外
市场空间较大，但不同市场特质与消费模式
不尽相同，如何应对水土不服将是当前要克
服的难题。

无论是头部主播的“退潮”，还是店播的
崛起，背后更深层次的原因在于行业逻辑发
生了变化。

业内人士普遍认为，随着直播电商入局
者变多，流量边际效益递减。“相比去年，我
们品牌投流成本涨了 40%，但转换率却没
变，有的产品甚至还降了。”据某品牌运营投
放负责人称。

热闹退去进入下半场，直播电商的新流
量来源在哪儿？平台将目光一致投向了“内
容”。

通过输出优质内容，能够发现潜在需求
和痛点，进一步挖掘“有需求而不自知”的消
费意愿。

2023年末，阿里的内容电商板块进一步
融合——淘宝直播和逛逛合并成立内容电
商事业部，旨在进一步推动直播和短视频、
图文等多种形式的内容与电商的深度融合。

直播业务尚处成长阶段的京东，今年也
着手加码内容布局。4月,京东宣布投入现
金和流量补贴扶持内容生态。“包含京东站
内的直播、短视频等板块在内的内容生态被
京东视为今年三大必赢之战之一。”据京东
相关负责人透露。

抖音、快手两大平台也在近日相继宣
布，推出微短剧扶持政策，期望通过现金补
贴+流量扶持等方式，激励机构和创作者制
作更多高质量内容。

张毅认为，从用户和品牌的角度来看，
或许可以在新崛起的直播平台渠道中寻找
增长点。“这背后的逻辑，其实还是因为新
平台能够提供更多机会，‘被看见’的可能
性更大。”就在主播们谋求第二职业曲线的同时，品牌也纷纷将目光投向店

铺自播。
“相比于达人（包括网红、明星、KOL等）直播，店播更灵活一些，整

体相对可控，更适合长线运营。”无忧传媒相关负责人表示。
这里的可控，一方面是指成本——没有了佣金、坑位费以及“最低

价”的要求，整体支出大大降低；另一方面，则是品牌对于产品价格、直
播内容等的自主可控性。

“店铺自播时，无论是从选品到上架节奏，还是主播的话术等，都可
自己把握，整体更灵活可控。”某品牌方负责人说，与头部主播合作时，
哪怕前期定好的选品也可能会临时调整。

“对商家而言，店铺自播现阶段已不仅是带货角色。”携程研究院行
业分析师王亚磊认为，它既是直接、高效的销售渠道之一，同时也是商
家品牌形象打造的重要方式。它能为商家沉淀更多忠实用户，实现品
效合一。

“直播间里沉淀的数据还能直接反馈到生产端，能够高效完成快反
订单。”雅鹿集团相关负责人介绍，经销商拿到样衣在直播间测款大约
一周可以出结果。根据测试销售数据，能立即反馈工厂，指导批量生
产。

在“去头”趋势下，店播给了品牌一种新的选择。近年来，越来越多
品牌开始建立自己的直播间。

《2023年中国直播电商行业研究报告》数据显示，2023年品牌商家
店播占比为 51.8%,首次超过达人直播占比。淘宝直播、小红书电商公
开数据显示，今年“6·18”，天猫共有50个店铺直播间成交额破亿，小红
书“6·18”店播订单量为去年同期的9.4倍。

一方面，品牌想减少对“头部主播”的依赖；另一方面，消费者对头
部主播的期待也大不如前。

“现在不太会专门蹲直播间了，感觉不如刚火那时候优惠了。”曾是
某头部主播直播间常客的唐女士表示，这两年各家平台隔三岔五就有
优惠活动，与直播间货品相比价差并不大。

头部主播所谓的“低价”不低，是不少消费者的实际感受。
“随着直播电商渗透率的提高，传统电商平台对价格竞争力关注度

的回归，头部主播的商品价格优势已不明显。”中国国际电子商务中心
电商首席专家、研究院院长李鸣涛表示。

“加之头部主播‘翻车事件’频发，主播背后的MCN机构对于依靠
单一头部主播运营风险担忧的加大，都促使‘去头部化’成为直播电商
行业的重要趋势。”李鸣涛表示。

记者注意到，即便环境发生变化，头部主播们仍不愿轻易放弃直播
电商这块“蛋糕”，“隐退”幕后的同时在寻求破局方式。比如着手布局
自营品牌，减少对强势品牌方的货源依赖；再比如，尝试用矩阵化方式
扶持助播，降低单一 IP的风险。

职业倦怠，似乎是当前头部
主播们共同面临的困境。

“我们接触过不少主播，他
们现在普遍觉得太累，干不动
了，经历了整个周期之后，也想
过上稍微正常的生活。”艾媒咨
询CEO兼首席分析师张毅对记
者表示。

与此同时，品牌方、平台方
对头部主播需求程度也在下
降。只赚热闹不赚钱，这是不少
上过超头直播间的品牌方的共
同感受。

想要“上播”，品牌需支付高
昂的“坑位费”及佣金。佣金较
好理解，是根据销量抽取一定比
例的提成，不同品类的商品抽佣
金额不同。“坑位费”则是商品露
出的费用，价格高低与主播名
气、号召力直接挂钩。

“以我们过往合作经验来
看，头部主播专场费用大概在
100万~300万，中腰部是 50万~
100万，佣金大概是 10%~20%左
右。”雅鹿集团相关负责人表示。

“一场合作下来我们毛利率
大概在 6%~8%。”该负责人进一
步解释，除上述费用外还有许多
隐性成本，比如场地费用、人员
工资、打包发货等，因此实际净
利润更低。

“综合下来看，运营成本很
高，产品利润被压降，品牌方挺
难挣钱的。”该负责人说。

此外，“全网最低价”往往是
头部主播的核心竞争力，而这也
将进一步挤占商家利润空间。

“有的主播团队利用自身影
响力，控价相当强势。”“绝大多
数品牌在主播面前都没有议价
能力。”“几场直播下来，看似销
量飞涨，但利润极低，甚至亏钱，
不适合长线运营。”多位业内人
士如此表示。

流量边际效益递减
各平台加大内容布局

跨境直播电商
或是新的“掘金点”

品牌方：
只赚热闹不赚钱

商家的新选择：店铺自播更可控

消费者：头部主播的“低价”不低
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2024年6月11日，带货主播在江苏省宿迁市宿豫区
陆集街道一处绿植销售基地推介销售绿植


