
2010 年，匹克启动
青少年篮球发展计划。
多年来，匹克通过向中
小学捐赠篮球装备，举
办青少年篮球比赛或培
训等方式，助力中国青
少年篮球发展，履行企
业的社会责任。今年以
来，匹克向全国的中小
学捐赠篮球装备，价值
达800多万元。

在国际市场上，匹
克每到一个国家和地区，
不仅输入产品、文化，也
在当地发挥企业的社会
责任，推动当地的体育事
业、社会事业进步。

“2008年，我们才赞

助3个国家的代表团，十
几年来，赞助的队伍不
断增加，匹克也获得越
来越多国家和运动员的
认可。”许景南说，2008
年至今，匹克赞助的运
动员穿着匹克领奖服站
到奥运领奖台上，超过
200次。

“我们的目标是，通
过不断创新，让全世界人
民享受科技产品带来的
美好生活。”许景南说，随
着祖国越来越强大，在国
际上的影响力越来越大，
中国的民族品牌也要为
世界做贡献，为世界体育
贡献品牌力量。
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许景南：以品牌的力量为世界做贡献
今年是匹克成立35周年，这一年，匹克收获满满。
在巴黎奥运会上，匹克赞助的巴西、新西兰、比利时等11国运动员，收获29金21银25铜共计75块奖牌。运动员29次穿

上匹克领奖服和态极领奖鞋登上最高领奖台。随后的第十七届夏季残疾人奥林匹克运动会上，由阿尔及利亚、尼日利亚、罗
马尼亚、比利时和斯洛文尼亚5国代表团组成的“匹克军团”，共夺得17金7银12铜共计36枚奖牌的优异成绩。

111枚奥运奖牌，意味着匹克品牌影响力的提升，也意味着中国民族品牌对世界体育的贡献。
“匹克希望以品牌的力量，帮助运动员享受奥运，也希望通过不断地创新，让消费者享受科技产品带来的美好生活。”匹克董事

长许景南表示，创业35年，他看到祖国的发展和对世界的贡献，也深刻明白，一个企业一个品牌，要想走向国际，就要对世界有贡献。

奥运会期间，匹克在巴
黎拥有的5个快闪店中，一个
在里尔篮球中心旁，其余都
设在赞助的国家粉丝区内，
由该国奧委会和匹克国际代
理商共同筹办。快闪店中，

匹克产品供不应求，奥运开
幕前两周至今，匹克中国已
几次空运补货。

负责国际市场的匹克
副总经理吴冰蕊表示，奥运
会结束后的一个月时间内，

预计匹克海外销售收入会
持续增长。特别是匹克支
持的 11 个国家，同款领奖
服、比赛服和领奖鞋、专业
比赛鞋都出现断货情况。

果然，在9月下旬的订货

会上，匹克获得喜人增长。“今
年外贸增长50%没问题。”许景
南自信满满地说，奥运会让匹
克品牌影响力大大提升，获得
许多运动员和经销商的认同，
自然也带来了销售的增长。

巴黎奥运会，匹克携手
的 11个国家代表团，有新西
兰、巴西、比利时、罗马尼亚、
塞尔维亚、斯洛文尼亚和菲
律宾等 7个代表团登上了奖
牌榜，而且上榜的7个代表团

都至少获得了 2枚金牌。其
中，新西兰以10金7银3铜排
名第11位，巴西紧随其后，排
名第20位。

“在巴黎，匹克不仅展示
了领奖服和态极领奖鞋，我

们还将专业比赛服、比赛鞋
输送到奥运赛场，也帮助运
动员取得了不错的成绩。”匹
克体育CEO许志华说。

而今年的巴黎残奥会，
匹克赞助了阿尔及利亚、尼

日利亚、罗马尼亚、比利时和
斯洛文尼亚等5国代表团组，
这不仅是匹克“奥运发展计
划”的自然延伸，也是希望激
励包括残障人士在内的运动
爱好者勇敢走上竞技场。

111枚奥运奖牌背后的品牌情怀

品牌影响力带来销售激增

创国际品牌 做百年企业

为世界体育贡献品牌力量

巴黎奥运会，匹克为运动
员提供的装备结合了中国传
统的龙文化、祥云文化、非遗
蟳埔簪花文化，以及各国的标
志性文化元素，汇聚了全球设
计师团队的设计美学、中国制
造团队的心血汗水。

近几年，随着国际业务的
快速发展，匹克开始引入各国
的设计团队，在中国文化和匹
克的品牌调性基础上，融合各
国元素，让产品更适合当地的
市场。2018年之后，外贸业务
增长年年超过30%。

随着态极受到市场热
捧，匹克从传统鞋服企业向
科技企业转型。在北京、美
国、厦门、泉州、西安等地建
立5个全球设计研发中心，建
设了一个拥有产品设计研
发、运动科学试验、未来趋势

分析、新材料研发、3D 打印
智能制造、产品检测等综合
型、跨区域的研发体系。

“科技创新是匹克的内
核，我们将通过科技创新打
造核心竞争力，创国际品牌，
做百年企业。”许景南说。

2024年7月，匹克集团董事长许景南应邀参加
巴黎奥运会塞尔维亚代表团出征仪式，受到塞尔维
亚总统武契奇的亲切接见


