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广告热线广告热线：：05950595--2256799022567990

1359910171813599101718
招租热线:0595-27551111
地址：泉州台商投资区滨湖南路中熙产业园（离高速出口约3公里）

租厂房，找中熙产业园
60万㎡精装标准厂房出租，专业化、规模化、产业聚集

（酒店、KTV同步招租）

遗失声明遗失声明遗失声明
泉州市京邦贸易有限公司(统一社
会 信 用 代 码 ：
91350502MA31GGG736)不慎遗失
圆形铜质公章一枚，印章编码：
3505010047612，声明作废。

冰箱贴的火爆也带火了
一些小众博物馆、旅游景点。

“乾隆御碑亭流沙落
叶款冰箱贴”最近上了热
搜之后，北京艺术博物馆
（馆址万寿寺）每天还没开
馆，门口就排起了长队。

北京古代建筑博物馆

去年7月18日重张开放，知
道的人并不多。但最近这里
以“镇馆之宝”万善正觉殿天
宫藻井为原型的冰箱贴走
红，吸引人们排队抢购。

有观点认为，冰箱贴
具有便携性、文化性、故事
性，满足了消费者的个性

化需求和情感寄托，价格
也亲民，适合当伴手礼。

随着文化自信的增强，冰
箱贴抓住了博物馆文化热潮，
复刻精美的文物造型，通过人
们的分享转发，成为社交平台
上的爆款，受到年轻人追捧，
成为炙手可热的“社交货币”。

如
何
变
身

N工人日报 长江日报 北京晚报 武汉晚报

刚刚过去的“双11”，数万消费者做足功课，定好闹
钟，在不同平台等候购买一款冰箱贴，还有热心网友在社
交平台上分享了抢购攻略。“11日晚8点，平台放货1万
个，没过几秒就没了。”来自浙江的艾薇告诉记者。让消
费者们梦寐以求的，正是国家博物馆推出的爆款文创
——“凤冠冰箱贴”。

数据显示，自7月开售至今，“凤冠冰箱贴”共售出
14.5万个，一跃成为近20年来国博当之无愧的文创“销
冠”。相关话题频登热搜，更让不少人直呼“一冠难求”。

“是谁同时拥有了两个
版本的‘凤冠冰箱贴’呀？
原来是我！”11 月 12 日，成
功购买到一款“木质凤冠冰
箱贴”、一款“AR金属凤冠
冰箱贴”的郑若晴兴奋地在
社交平台上分享自己的“战
利品”，获得不少网友点赞
评论。为了这一心心念念
的文创，她六点半就到国博
门口排队，历经两个多小时
后，拿到了工作人员发放的
452号号码牌，“目前，每天
线下仅有 1500 个购买名
额，每人限购两个”。

在国博负一层的“古代
中国”展厅，出土于明十三
陵定陵地宫的明万历孝端
皇后佩戴的“九龙九凤冠”
是明星文物，“凤冠冰箱贴”
正是以此为原型设计打造
的。不只是冰箱贴，围绕

“凤冠”这一 IP，国博又陆续
开发了笔记本、徽章、雪糕
等 10 余款产品，均得到广
大消费者的喜爱。

同样“一贴难求”的，还
有北京古代建筑博物馆推
出的“天宫藻井冰箱贴”，其
原型是古建馆馆藏文物隆
福寺万善正觉殿天宫藻
井。记者了解到，这一冰箱
贴提前 3天在网上放号，每
天限量 400个。上周，北京
顺义的庄建新获得了拥有
它的资格，“连续抢了半个
月，这次终于中签了，这款
冰箱贴售价 168元，在冰箱
贴里算是价位比较高的，没
想到仍有这么多人买”。

北京古代建筑博物馆
馆长薛俭表示，“天宫藻井
冰箱贴”制作复杂，采用传
统的珐琅描色工艺搭配玻

璃漆上色，厂商 3条生产线
的每日最大生产量只有400
个。“我们在保证质量的前
提下，又增加了两条生产
线，目前正处于打样试制阶
段，预计 11 月中下旬能满
足更多游客的购买需求。”
薛俭说。

针对博物馆文创火爆
“出圈”，中国传媒大学文化
产业管理学院副教授田卉
对记者表示，当前，IP驱动
已成为文博场馆、艺术机构
变文化资源优势为文化发
展优势的主要路径。从市
场来看，“国潮”风势头迅
猛，正在从以Z世代为代表
的青年群体向更广泛的人
群扩散和渗透。

“不愧是‘天花板中的天
花板’，这类文创不能仅仅按
照冰箱贴的价值去衡量，它
还原度高、设计精巧，称得上
是件艺术品。”庄建新告诉记
者，“天宫藻井冰箱贴”拿到
手感觉沉甸甸的，无论是中
式审美还是精湛工艺，都

“长”在了他的心坎上。
庄建新一边说，一边向

记者展示着自己近年来收
集的各种博物馆冰箱贴：杭
州博物馆的影青釉里红高
足瓷杯、陕西历史博物馆的
彩绘雁鱼铜灯、三星堆博物
馆的青铜大立人像……这
些以文物为原型的冰箱贴
有序陈列在展板。如今，不
少年轻人家中“藏品丰富”，

他们将收集博物馆文创变
成一种爱好、一个习惯。

“我在家中搭建了一个
满满当当的冰箱贴‘博物
馆’，这上面既记录了我的
足迹，还汇聚了各个朝代的
历史印记。”庄建新认为，看
着这一个个冰箱贴，感觉就
像在翻阅史书一样，一桩桩
一件件都充满了厚重的人
文气息。

“颜值是文创产品的
1.0，情绪价值才是文创产
品的 2.0，正是直击情感的
形象表达吸引了广大消费
者对‘凤冠冰箱贴’等博物
馆文创的喜爱。”田卉对记
者说。同时，她认为，中华
民族具有五千年的文明传

承，优秀传统文化是文创产
品开发、设计、制造绵延不
绝的创意源泉，“博物馆文
创的火爆正说明，人们对于
中华传统文化传承至今所
承载的价值、意蕴的认知是
根植于心的”。

在北京前门大街，记者
走进一家名为“北京礼物”
的文创商店，各式特色文创
产品琳琅满目，多达上千
种。一位店员告诉记者，在
各类文创产品中，以还原文
物、古建筑为主的冰箱贴销
量最好，“既有特色文化元
素，又小巧精致，可以自己
存留观赏，也可以当作伴
手礼送人，相对来说更受
年轻游客喜爱”。

博物馆文创产品受到
热捧，线下线上供不应求，
记者采访发现，在许多消
费者“爱而不得”的同时，
有一些人趁机做起了“生
意”。除了高价转卖做代
购，还有不少店家搞起了

“山寨”。记者在前门大街
发现，沿街店铺中出现了
不少“凤冠冰箱贴”，售价
大概 30~80 元。当记者询
问店家是否为正版冰箱贴
时，对方表示“自己也不太
懂”。记者在电商平台搜
索“天宫藻井冰箱贴”，发
现了 60~200 元不等的产
品，对于普通消费者而言，
很难分辨是否为正版。

对此，田卉表示，博物
馆文创涉及的知识产权问

题值得关注，只有在完善、
成熟且专业的知识产权保
护机制之下，IP 授权才能
从传统的单方向授权合
作，逐步发展为品牌与授
权商基于 IP文化价值的深
度融合和共创。也只有这
样，文化 IP盈利变现的方
式才能更加多元，实现全
链路盈利，并不断提升文
化 IP的市场渗透力。

收集高度还原“爆款”
文物的冰箱贴成为年轻人
的新风尚，也反映出文创市
场对年轻消费者需求的精
准把握。田卉认为，当下，
还应冷静、清醒地看到，部
分博物馆文创因追求快速
商业变现，选择借鉴或模仿
已有的成功模式，导致文化

IP开发落入低水平、高重复
的开发境地，不利于文化资
源的可持续开发与创新。
同时，部分博物馆文创设
计者们忽视文化资源开发
的整体性与统一性，碎片
化、片段式地截取传统文
化元素，缺乏对文化意蕴
和价值的深刻理解，致使
文创产品出现基调不符、
内容排异等现象，无法深
度唤醒传统文化魅力。

“产品品质是文创产
品能够‘出圈’的根本，当
大众对竞相开放的博物馆

‘国潮’文创花海产生审美
疲劳的时候，对细节的极
致雕琢和对品质的极致追
求方能让产品走向‘长
红’。”田卉说。

日前，湖北一媒体的驻
京记者讲述了他11月先后
三次到国博抢购凤冠冰箱
贴的经历：第一次空手而
归，第二次买到2个金属的，
第三次仍没买到木质的。

这位记者介绍，连日
来，他多次预约国博门票，
无奈一直约不上，直到旅
游旺季结束，才约到11月7
日 11：00 到 13：30 时段的
门票。11月7日11：00，记
者终于进入国博，但凤冠
冰箱贴早已卖完。

此后，他又刷了多日，才
约到11月13日和15日9：00
到 11：00 时段的票。11 月
13 日，北京下雨。他 6：30
出发，8：00赶到国博门口排
队。8：55，记者终于来到国
博大厅。排到一半，工作人
员通知大家：“今天木质冰箱
贴卖完了，只剩下金属的。”
有人当场放弃：“我已经来
了3次，买了6个金属冰箱
贴，只想再买个木质的。”

当日 9：30，他终于买
到了2个金属冰箱贴，刷码

付款 156 元。他紧接着赶
到国博地下一层的“古代
中国基本陈列”，排队参观
孝端皇后凤冠文物，掏出
新买的冰箱贴，打卡拍照。

11 月 15 日，他再次早
起到国博抢购木质凤冠冰
箱贴。8：55，他进入国博
大厅领到890号时，工作人
员大声通告：“今天木质冰
箱贴卖完了！”面对众人失
望的眼神，买到的人喜气
洋洋：“我们6：00刚过就来
门口排队了！”

限量售卖引发抢购热潮

从文创中寻求情绪价值

让博物馆文创走向“长红”

“这个月三次排队抢购，仍未如愿”

□链接 冰箱贴带火了景点 成为“社交货币”
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左图为木质凤冠冰箱贴，右图为AR金属凤冠冰箱贴（中国国家博物馆供图）
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国家税务总局漳州市税务局第三稽查局
关于送达税务文书的公告

漳州泓宇服饰有限公司：
根据《中华人民共和国税收征收管理法实施细则》

第一百零六条之规定，向你公司公告送达《税务处理决
定书》(漳税三稽处〔2024〕31号)，请在看到本公告后及
时来我局领取（地址：福建省漳州市漳浦县绥安镇朝阳
东路 109 号，联系电话：0596-6310281)，若在公告之日
起三十日内未前来领取，本文书视为送达。

特此公告。
国家税务总局漳州市税务局第三稽查局

2024年11月20日

国家税务总局漳州市税务局第三稽查局
关于送达税务文书的公告

漳浦县鑫弘兴服装有限公司：
根据《中华人民共和国税收征收管理法实施细则》

第一百零六条之规定，向你公司公告送达《税务处理决
定书》(漳税三稽处〔2024〕30号)，请在看到本公告后及
时来我局领取（地址：福建省漳州市漳浦县绥安镇朝阳
东路 109 号，联系电话：0596-6310281)，若在公告之日
起三十日内未前来领取，本文书视为送达。

特此公告。
国家税务总局漳州市税务局第三稽查局

2024年11月20日


