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对于开发商的说法，
郑先生难以接受。目前，
郑先生已将该情况反映至
12315。

因企业内部未做好图
纸交接，郑先生提出的退
车位请求是否合理？记者
咨询了福建知望律师事务
所律师林清。林清律师认

为，如果开发商的置业顾
问向购买者提供的车位销
售图纸与实际交付的状态
不相符，在相关证据材料
齐全的情况下，应当认为
系开发商的过错；实际设
计图纸已经变更的情况没
有及时告知购买者，开发
商则涉嫌存在虚假宣传，

对购买者产生误导，影响
了购买者的正常判断和消
费选择，致使购买者的消
费目的不能实现。

关于郑先生提出的退
车位要求，如果有相关证
据证明前述开发商虚假宣
传事实成立，结合车位购
买协议的相关条款，开发

商应当予以配合解除购买
协议，允许郑先生退回车
位并退还相应款项，如果
开发商不配合，郑先生有
权提起民事诉讼以解决相
关争议。

记者了解到，仓山区
市场监督管理局目前已介
入此事。

车位交付“货不对板”业主退车位遭拒
福州仓山区滨海首府首琦居有业主反映，购买的车位，图纸与交付时不符；开发商

承认未给业主最新图纸，同意为业主调换车位，但不能退车位

海都讯（记者 罗丹凌
通讯员 何鋆棽） 12 月
14日，学用“千万工程”礼
赞丰收中国——福州市
2024 年中国农民丰收节
马尾分会场，第二届水产
品预制菜发展大会暨福州
佛跳墙专场活动在船政文
化城举办。

本次活动吸引众多市
民和游客前来参观，活动
集中展示了芭乐、脐橙、火
龙果、叶类菜、琅岐青蟹等
马尾特色农产品，展示了
马尾区乡村振兴成就和乡
村工匠风采。现场还展示
了马尾区水产品预制菜产
业化发展和佛跳墙文化，
让现场观众近距离体验

“佛跳墙”等水产品预制菜
的魅力与风采。

活动中，市民和游客还
在美食集市上大快朵颐。
每一个摊位前香气四溢，挤
满了品尝美食、购买产品的

市民和游客，十分热闹。“口
感和浓郁度都非常好，跟餐
厅做的味道没两样，远远超
出我的想象！”在展位品尝
美食的陈女士向记者分享
道。对陈女士而言，平日里
工作节奏快，很少能有时间
买菜、做菜，预制菜既省时
省心又美味可口。

活动主办方相关负责
人表示，举办本次活动是
为了落实“树立大食物观，
构建多元化食物供给体
系”理念，致力于打造水产
品预制菜产业文化盛会，
助力马尾区“中国水产品
预制菜之都”建设。

据悉，本次活动由福
州市农业农村局、福州市海
洋与渔业局、福州市马尾区
人民政府主办，马尾区农业
农村局、马尾区市场监督管
理局、马尾区文化体育和旅
游局、马尾区旅游事业发展
中心等单位承办。

海都讯（记者 罗丹凌
毛朝青 文/图） 感受浓浓
橘香，共享丰收喜悦。12月
14日，以“福橘接福气 欢
喜迎丰收”为主题的福橘采
摘活动在福州市乌龙江公
园火热举行，15组亲子家庭
来到现场采福橘、游福橘
园、感受福橘文化。

活动还未开始，就有家
长带着孩子早早前来等
候。市民陈女士笑着说，孩
子知道要来采摘福橘，开心
得不得了，前一天晚上 8点
不到就上床睡觉了，而平时
都要到晚上 10点多才肯睡
觉，早上更是凌晨 5点就起
床了，一直很兴奋。

记者在乌龙江公园福
橘林看到，金灿灿、沉甸甸
的橘子挂满枝头，看着很诱
人。采摘活动开始了，孩子
们拿着公园发放的竹篮、剪

刀穿梭在林间枝头，想要寻
觅最大、最熟的福橘。爸爸
妈妈更是他们的好帮手，手
起刀落之间，一颗颗大福橘
便稳稳当当地落入竹篮中，
大人与孩子尽情享受着采
摘乐趣。

采摘下来的福橘很快
装满一个竹篮，一些“小馋
猫”就忍不住了，直接剥皮
品尝了起来，“好甜啊”“汁
水真多”“怎么比超市里卖
的橘子还甜”……夸赞声不
绝于耳。

在采摘活动的尾声，9
岁的张同学告诉记者，通过
这次福橘采摘活动，他学习
到 了 不 少 福 橘 的“ 冷 知
识”。比如，福橘是福州的

“市果”，背后有美好寓意和
文化内涵，以及福橘的果皮
厚度只有其他橘子果皮的
四分之一等等。

福州乌龙江公园福橘林

橘香满园 共享丰收
马尾举办水产品
预制菜发展大会

N海都记者 唐明亮 文/图

“销售图纸上，车位旁有个门，可与入户电梯相连，
可交付时却是一面墙。”最近，家住福州仓山区滨海首
府首琦居的郑先生致电海都热线968880反映，他在小
区花16万多元买了个车位，可交付时却出现与销售图
纸不符的情况，他认为开发商涉嫌虚假宣传，并提出了
退车位请求，但遭到开发商拒绝。

记者了解到，滨海首府首琦居开发商为福州永琻
景房地产有限公司，为滨海集团旗下公司。滨海集团
相关负责人承认，事件起因系企业内部未交接好，没有
给到消费者最新销售图纸。目前企业同意为业主调换
车位，但若要退车位，业主只能通过其他途径来解决。

2020 年 ，郑先生花了
16.3 万元，向开发商购买了
车位。由于当时小区尚在
建设中，他与置业顾问对接
时，只能通过查看图纸来选
择车位。

“置业顾问当时提供的
图纸上，我所购买的车位是
个独立车位，而且旁边有开
门，可与电梯口相连通。”郑
先生说，正是图入户方便，他
才买了该车位。但在实际交
付时，他却发现原来的“门”
不见了，变成了实打实的一
面墙。

根据郑先生提供的车位
销售图纸，记者看到，图纸上
确实有设计开门位置，还标
注了通过该位置可就近前往
两侧电梯口的走向，而且，图

纸上也并未做“以实际交付
为准”字样的提醒。记者也
进行了实地走访，在该车位
位置去电梯口，确实需要经
过绕行才能抵达，没有图纸
中指引的线路那般方便。

“销售图纸与实际交付
不相符，开发商涉嫌存在虚
假宣传的行为。”郑先生说，
此后他与开发商做了几次沟
通，并提出了解决方案。第
一个方案，是为他更换所住
楼栋同等便利的独立车位，
但开发商明确告知没有符合
的车位了。第二个方案是给
予他5万退款或减免10年物
业费，但开发商也未同意。

“既然所图的方便没有了，也
没有任何补偿，所以第三个
方案我提出了退车位”。

销售图纸与实际交付
不一致，难道开发商未按
图纸施工？记者向福州市
住建局做了核实。经核
查，实际交付情况与审批
图纸一致。

既是一致，开发商提
供给业主的销售图纸，为
何与实际交付的不符？

滨海集团营销负责人吴
女士坦言，给到郑先生的
车位图纸为早期版本，由
于后续车位设计变更，企
业设计部门与销售部门
未做好交接，导致最新图
纸未给到部分业主，大约
有 4 个业主遭遇此情况。
接到郑先生的反馈后，公

司和工程部门做了沟通，
尝试对车位重新做设计
变更，按早期图纸设计为
郑先生做“恢复”，但工程
部人员查看现场后告知，
在此位置增设新门，前后
会存在较大高差，难以实
现。

于是，公司给出的方

案是同意为郑先生更换车
位，但符合郑先生要求条
件的目前确实没有了。“他
的 3 个要求，我们都做不
到。”吴女士表示，“企业本
身有过错，企业也愿意去
解决问题，如果业主一定
要退车位，那他就只能走
其他途径。”

业主：
销售图纸上原设计的“门”

交付时变成了墙
开发商：企业内部交接未做好，导致新图纸未给到部分业主

律师：若证据充分，开发商应当配合解除购买协议

郑先生收到的销售图纸上，车位旁有通往
电梯的门（红色箭头）

交付时发现图纸上的“门”成了墙（画圈处）

今年的福橘又大又沉

亲子家庭开
心地采摘福橘


