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2022 年，原本专注于
国内电商业务的闽鲸实
业，敏锐捕捉国际市场机
会，入驻漳州市跨境电商
孵化园，开启了转型之
路。公司总经理郭万全表
示：“我们看到东盟市场的
巨大潜力，决定以此为突
破口，拓展海外业务。”

为此，闽鲸实业组建
专业的跨境电商团队，利
用东南亚民众常用的短视
频软件 TikTok 进行产品
推广，并通过网络达人预
热，吸引大量当地消费者
的关注。

在产品选择上，闽鲸
实业与片仔癀达成合作，
共同开拓化妆品类海外市
场。郭万全告诉记者：“片
仔癀在国内有很高的知名

度，但在东南亚市场还有
很大的发展空间。我们走
出去，让片仔癀优品更快
地走进东南亚民众。”

除了线上推广，闽鲸
实业还在马来西亚、新加
坡设置海外仓，实现次日
达配送服务，极大提升了
客户体验。如今，闽鲸实
业的海外直播间月销售额
达 30多万元。此外，在园
区的支持下，闽鲸实业与
其他企业共享物流和供应
链渠道，共同探讨“出海”
策略，实现了资源整合与
优势互补。

海外仓是协助福建
优 品“ 出 海 ”的 重 要 角
色。近年来，泉州发挥华
侨资源丰富优势，整合各
方资源，组建全球泉州海

外仓联盟。菲律宾晋江
建材家居展销中心设立
于菲律宾环球建材城，总
投资超百亿元，占地 35万
平方米，其中建材家具共
32 栋 楼 、规 划 516 间 商
铺，正成为菲律宾体量最
大、品类齐全的一站式购
齐建材家具城。

如何助企开拓多元化
国际市场？泉州市商务局
有关负责人表示，一方面，
泉州鼓励国有企业联合社
会资本，在泉州主要贸易
市场建设优质海外仓、海
外华侨仓、前置集货仓；另
一方面，引导泉州“出海”
企业与纵腾集团、一米供
应链公司等海外仓企业建
立战略合作关系。“泉州将
加大扶持力度，培育一批

具有鲜明特色的代表性海
外仓，力争今年泉州市新
增100个海外仓，新增面积
超70万平方米。”

“跨境电商+海外仓”，
正成为中小企业开拓多元
化国际市场的新引擎。目
前，福建已成为全国发展
最快的跨境电商进出口中
心之一，其 3C 产品、鞋服
箱包、家居家具、工艺配
饰、机电电机等商品已成
为国际市场畅销品类。今
年，省商务厅围绕重点产
业与传统优势产业，赴境
外举办 12场对接活动，推
动进出口银行福建省分行
设立 900亿元外贸专项信
贷额度，促进福建优品更
好地“出海”，进一步稳外
贸促发展。

海都讯（记者 林涓）
4 日，第八届数字中国建设
峰会闭幕。记者获悉，本届
峰会共吸引超 36万人次参

会观展，创历史新高，峰会
成果丰硕。

本届峰会共举办 40余
场论坛与对话交流活动，首

次发布数字中国发展指标体
系和数字经济独角兽发展报
告；突出企业唱主角，企业界
嘉宾参会占比提升至70%。

5.6万平方米现场体验
区共推出超100个数字技术
互动体验项目和超 30个实
物模型，首展率达65%以上，

并首次设立低空经济专区。
在产业对接方面，本届

峰会共签约数字经济重点项
目 455个、总投资额 2280亿

元，比上届峰会分别增长8%
和 12%，项目涵盖新一代人
工智能、机器人、算力基础设
施、互联网医疗等多个领域。

海都讯（记者 唐明亮
通讯员 谢晖玉 张嘉柠）
近日，福州高新区南前五都
安置房项目传来喜讯，该项
目已全面竣工，较原定完工
时间提前 2个月，这份“提前
兑现”的暖心民生答卷，为
380户征迁户送上了触手可
及的安居幸福。

据了解，高新区南前五
都安置房项目位于南屿镇南

屿社区核心区域，毗邻中梁
百悦城，周边配套齐全、交通
便利，居住环境优势显著。
项目总用地面积20.07亩，总
建筑面积 42280.10 平方米，
其中地上建筑面积 32263.66
平 方 米 ，地 下 建 筑 面 积
10016.44 平方米，容积率为
2.4。项目由 3栋 23至 27层
的高层住宅组成，同时配备
了设备用房、物业用房等基

础设施，充分满足居民日常
生活需求。

目前，大楼主体结构已
全面封顶，室内外装修及室
外景观工程均已完成，工人
们正紧张有序地进行最后
的清洁和细节完善工作。
项目交付后，可解决 380 户
征迁户安置住房问题，切实
提升居民生活品质和城市
形象。

以变应变 闽企加快多元化“出海”
紧抓海外消费新需求，创新转型提升国际竞争力，布局“跨境电商+海外仓”

2280亿元！签约重点项目455个
第八届数字中国建设峰会闭幕，共吸引超36万人次参会观展，创历史新高

福州高新区一安置房项目提前竣工
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越是面临挑战，越要把握机遇、迎难而上。作为民
营经济大省，我省在加快打通内销渠道的同时，如何布
局全球跨境平台，推动福建制造走向全球？闽企如何紧
抓海外消费新需求，创新转型，抢占国际多元市场？近
日，记者深入莆田、泉州等地，走访企业和商务、海关等
相关部门，探寻应对之策。

以往，欧美市场是国内
不少外贸企业竞逐的“香饽
饽”。近年来，面对复杂多
变的国际经济形势，许多闽
企开始发力新兴市场，推
进多元化市场战略，扩大
朋友圈。

位于莆田市涵江区的
新亿发集团，是福建卫生用
品行业的明星企业，生产的
纸尿裤、湿巾、卫生巾、护理
垫等健康护理用品及纸制
品畅销全球多地。“以往我
们的产品主要在美国商超
售卖。面对复杂多变的国
际形势，我们调整出口方
向，优化产品结构，提升市
场竞争力。”福建新亿发集
团副总经理沈盛元说，“面
对原料纸浆价格上涨，我们
也通过转口贸易、保税加
工、国产替代等策略积极应
对。”

抢抓商机，及时捕捉市
场需求。除了参加线下展
会、线上展销外，新亿发在
巩 固 俄 罗 斯 市 场 的 基 础
上 ，开 辟 澳 大 利 亚 、新 加
坡、菲律宾等多元市场，目
前 与 澳 大 利 亚 大 型 商 超
COLES 达成长期供应合作
关系。敏锐捕捉到澳大利

亚消费者更乐意“为环保
买单”后，新亿发自主研发
一 款 植 物 基 可 降 解 纸 尿
裤。“这款产品去年推出以
来，月销量暴增两倍。”沈
盛元说。今年一季度，新
亿发集团出口额比去年同
期增长 19%，产品畅销全球
80个国家和地区。

正是多元化市场战略，
带动莆田外贸出口逆风突
围。莆田海关统计数据显
示，今年一季度，莆田市外
贸出口总值 81.5 亿元人民
币，同比增长 4.2%。其中，
对共建“一带一路”国家出
口 34.6 亿元，增长 28.6% 。
对东盟、欧盟分别出口 18.8
亿元、8.1 亿元，分别增长
57%、8.2%。

走进新亿发的生产车
间，记者见到，这里 60 条自
动化生产线火力全开，其
中，27 条湿巾全自动生产
线、8条每分钟生产 550片纸
尿裤的生产线正开足马力，
全力以赴赶制出口订单。

“越是环境复杂，越要抓
住时机寻找新机遇。”在沈盛
元看来，“走创新之路，寻找
可闯可拼的发展空间，才是
王道。”

“当下我们更需要创
新转型，锻造更强大的竞
争力。”采访中，不少闽企
负责人表示。

一个个衣架在智能化
生产线轨道上运行，每一
个衣架上都吊挂着不同款
式、不同大小、不同生产
阶段的服装半成品，在多
名工人手中流转……近
日，记者在位于石狮市的
泉州鹏泰服饰有限公司
智能化车间看到，自动数
码打印机直接印刷出色
彩纷呈的最新服装版型
和图案。

“从客户下达订单到
衣服出厂，最快需要多少
时间？”面对记者提问，鹏
泰服饰副总经理赵文宏
回答道：“外国客户下单
后，经智能推版、排版、数
码打印、智能裁剪、生产
加工，自动完成整烫、分
拣、包装、分箱等一系列
工序后，成衣最后传输到
物流部门，全流程只需两
小时。”

面对国外消费者对
时尚、个性的追求，鹏泰
服饰已累计投入 8000 多
万元，不断加大研发投入

和对全厂进行智能化数
字化改造，采取“小单快
返”式（即小批量多批次）
生产，高效满足消费者需
求。“这种‘小单快返’模
式，与跨境电商属性十分
匹配，更有利于参与国际
竞争。”赵文宏说。

依赖快速生产与过
硬品质，鹏泰服饰从做澳
大利亚、美国、新西兰等
地的各大赛事球衣入手，
如今已成为澳大利亚三
大航空公司、公铁路部门
职 工 制 服 的 长 期 合 作
商。近年来，通过并购，

鹏泰服饰将澳大利亚百
年品牌Dina揽入怀中，拿
到与国际大牌同场竞技
的“门票”。澳大利亚本
土 畅 销 品 牌 CSM、DC、
CLASSIC 等也被其收入
囊中。此外，公司还打造
自有品牌，目前 70%以上
自有品牌出口。

“凭借多年深耕海外
市场，让产品营销网络
本土化的同时，采取收
购、控股、合资等方式保
证市场地位和收益，深度
嵌入全球经济格局。”赵
文宏说。

抢抓机遇，扩大新兴朋友圈

创新转型，提升国际竞争力

跨境突围，推动福建优品“出海”
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