
A02 要闻
2025年6月3日 星期二 责编/郭寿权 美编/唐昊 校对/凌美

智

慧

海

都

智 慧 海 都
968880

这段时间，泉州衣伯仕
纺织科技有限公司生产车
间马力全开，先前一度暂停
的美国订单几乎全部送上
产线，还收获了几笔总货值
达 100万美元的新增订单。

“下半年美国将迎来‘黑色
星期五’与圣诞季等销售高
峰，客户备货的心情非常急
切，我们全力以赴保证尽早
交付。”公司总经理李昱煜
说。

面对复杂多变的国际
贸易环境，衣伯仕公司正
积极拓宽多元化市场。由
于公司主要生产针织功能
性的化纤面料，客户很难
通过图片、视频等方式了
解产品基本特性，需要亲

手触摸面料甚至试穿成衣
才会有下单意愿，因此公
司亟须通过线下展会等方
式接触新的客户。

恰在此时，当地政府
送上了一场“及时雨”。在
泉州（晋江）内外贸高质量
发展场景创新大会上，海
内外具有影响力的采购商
与平台资源商会聚一堂，
与泉州企业面对面洽谈。
衣伯仕公司重点研发的再
生涤纶、生物基尼龙等环
保面料，具有吸湿排汗、凉
感、抗菌等功能，吸引了共
建“一带一路”国家与中东
地区客商的眼球，目前与
部分客商进入实质性洽谈
阶段。

转机让李昱煜吃下“定
心丸”。这些年，无论是在
生产端还是销售端，衣伯仕
公司正是靠着创新驱动、以
变应变，战胜了许多困难。

“成立专业外贸团队拓展市
场，积极转型‘小单快反’，
试水国内电商平台，将面料
转化为适应消费端的成品
进行销售……只要自身足
够强大，不管外部环境如何
变化，总能找到应对之道。”
她说。

6 月，李昱煜即将奔赴
德国，参与世界最大的体育
用 品 类 国 际 博 览 会——
ISPO 展会。稳住老客户，
结识新朋友，这位外贸人正
带领企业奋力冲刺。

向产品创新要动力 向新兴市场要活力
福建将遴选50场左右新兴市场省级重点展会，省级商务发展资金给予定额支持，

对企业加速产品出口提出系列支持举措

N据新华社电

近日，中国汽车工业
协会发布《关于维护公平
竞争秩序 促进行业健康
发展的倡议》。如何看待
中国汽车工业协会发布
的倡议？对于汽车行业

“价格战”等“内卷式”竞

争，将会采取哪些措施？
工业和信息化部相关负
责人回答了记者问题。

这位负责人说，我们
赞同并支持中国汽车工
业协会提出的“维护公平
竞争秩序 促进行业健康
发展的倡议”。车企之间

“价格战”，给汽车企业正

常的生产经营带来较大
冲击，危及行业健康、可
持续发展。

这位负责人表示，鼓
励企业通过技术创新、管
理创新降低生产成本，给
广大消费者带来更优质、
更具性价比的产品。企
业之间无序“价格战”，是

“内卷式”竞争的典型表
现，不利于企业持续研发
投入，进而影响产品质量
性能和服务水平，甚至带
来安全隐患，损害消费者
权益。长此以往，产业发
展 的 内 生 动 力 也 会 减
弱。可以说，“价格战”没
有赢家，更没有未来。

工业和信息化部将加
大汽车行业“内卷式”竞
争整治力度，推动产业结
构优化调整，加强产品一
致性抽查，配合相关部门
开展反不正当竞争执法，
采取必要的监管措施，坚
决维护公平有序市场环
境，切实保障消费者根本

利益，推动汽车产业高质
量发展。

这位负责人说，希望
企业坚持守正创新、质量
第 一 ，通 过 加 强 技 术 创
新，不断提高产品品质、
提升服务质量，践行社会
责 任 ，打 造 良 好 品 牌 形
象。

加大汽车行业“内卷式”竞争整治力度
工信部：配合相关部门开展反不正当竞争执法，采取必要的监管措施，坚决维护公平有序市场环境
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5月31日，厦金大桥（厦
门段）刘五店航道桥西主塔
首节段顺利落位，标志着西
主塔开启“长个儿”模式，正
式进入塔柱施工阶段。

厦金大桥（厦门段）项
目起于厦门市思明区香山
游艇会附近，终点设互通接
入 翔 安 新 机 场 ，全 线 长
19.62 公里，主线长约 17.34
公里，翔安支线长约2.28公
里。刘五店航道桥是该项
目控制性工程，全长 1948
米，主塔高 178.1 米，主跨
928 米，是福建省内最大跨
径桥梁，也是福建省首座全
离岸式海中悬索桥。刘五

店航道桥包含东西两座主
塔，均采用“门”字形设计，
造型挺拔，隔航道相向而
立，与主缆、锚碇共同形成
悬索桥的核心受力体系。

大桥单个主塔自下而
上由 60 个预制节段和 2 道
横梁组成。塔柱节段为钢
壳混凝土组合结构。此次
完成吊装的是西主塔塔柱
首节段，分为左右幅两个钢
壳节段，单节段高5.7米、重
320.4 吨，位于主塔底部，是
整个塔身构件的起点。施
工方式类似“搭积木”，采用

“外壳预制吊装+内部现场
浇筑”的先进工艺，既保证
施工精度，又提升施工效
率。

为了稳稳把这块“大积
木”下放到位，施工团队中
交二航局提前进行了详细
的吊装模拟和技术准备。
吊装作业使用了 700 吨吊
重能力的浮吊。浮吊将节
段缓缓吊起，并下放到设计
位置。落位过程中，施工人
员通过手拉葫芦初步对位，
再用三向千斤顶精细调节，
经过 12 个小时施工，最终
将对位误差控制在了毫米
级，实现严丝合缝、精准就
位。接下来，主塔将像“长
个儿”的孩子一样一节一节
向上延伸，直到挺拔耸立在
海面之上。届时，它将与对
岸的东主塔遥相呼应，一起
撑起这座大桥的“脊梁”。

省内最大跨径桥主塔开始“长个儿”了
厦金大桥（厦门段）刘五店航道桥西主塔首节段顺利落位

面对复杂多变的国际贸易环境，外贸大省福建的广大外贸经营主体积极
行动，谋创新、拓市场。福建外贸企业清醒地认识到，只有练好“内功”，开拓多
元化市场，方可更加从容应对外部环境的不确定性。日前，省商务厅发布《福
建省外贸企业服务工作指引》，明确将遴选50场左右新兴市场省级重点展会，
省级商务发展资金给予定额支持，并对企业加速产品出口、加快海外基地布局
提出系列支持举措。

在宁化县，走进金德
利家居有限公司，木制宠
物笼、园林木制品、儿童木
屋、秋千等户内外家居用
品产线正有条不紊运转。
公司总经理李英炎介绍，
公司早在成立之初就特别
注重规避单一市场风险，
超八成产品销往日本、韩
国、英国、法国、德国等国
家。眼下，公司正在进一
步开拓欧洲市场，同时加
紧探路东南亚市场。

数十公里外，联创精
工竹木艺品有限公司的生
产线也在稳定运行。“我们
公司是工贸一体企业，目
前我们将目光投向日本、
韩国、澳大利亚、欧洲、中
东等市场。”公司销售经理
罗秀华介绍。

联创公司生产的产品
以精巧取胜，年均生产小
型家居竹木工艺品约 300
万件，拥有 71 项产品专

利。线上线下齐头并进，
是该公司打开多元化销售
渠道的诀窍。罗秀华说，
公司一方面积极“上网”，
依托阿里巴巴国际站、
1688 等平台精准对接更
多国际市场；另一方面，在
阿联酋迪拜建有产品展
厅，并成立了专业销售团
队，深入调研当地市场需
求，以定制化产品站稳脚
跟。

得益于开拓多元化市
场，今年前 4个月，福建出
口竹家具1.7亿元，同比增
长 17.4%，出口规模领跑
全国。

企业进军新市场，离
不开政策的保驾护航。日
前，省商务厅发布《福建省
外贸企业服务工作指引》，
明确将遴选 50 场左右新
兴市场省级重点展会，省
级商务发展资金给予定额
支持，并对企业加速产品

出口、加快海外基地布局
提出系列支持举措。

国际货运航线上新，
也在有力支撑“福品销全
球”。5月16日，满载机械
设备、建材、鞋服的“以星
康多尔”轮从厦门港国际
货柜码头启航，标志着我
省首条直航厄瓜多尔的
航线正式开通。该航线
通过优化航速和挂靠港
序，将福建至南美西岸的
运输时间缩短至少 7 天，
是目前福建至拉美国家
航程时间最短的集装箱
班轮航线，构建起连接中
国与拉美的“海上快车
道”。5月 17日，“福州—
巴黎”全货运航线迎来执
飞“满月”时刻，已累计运
营 15班次，带动出口货运
量近 1300吨、货值 3亿元
人民币，将福州与巴黎之
间的物流时间压缩至约
12小时。
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创新驱动增长

合力开拓市场
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